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CONFLITOS RELACIONADOS À ARBITRAGEM  
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Processo n°:   1008821-32.2020.8.26.0565 

Classe – Assunto: Falência de Empresários, Sociedades Empresariais, Microempresas e 
Empresas de Pequeno Porte - Concurso de Credores 

Requerente:   Massa Falida de Pan Produtos Alimentícios Nacionais S.A. 

Requerido:   Massa Falida de Pan Produtos Alimentícios Nacionais S.A. 

 

KS Engenharia de Avaliações e Perícias Ltda. CNPJ. 35.826.612/0001-12 na qualidade da nomeação 

por este MM. Juízo em fls. 9473 dos AUTOS para Avaliação das Marcas registradas vem, 

respeitosamente, perante Vossa Excelência apresentar o LAUDO DE AVALIAÇÃO DAS MARCAS. 

 

Nesses termos, pede deferimento. 

São Paulo, 29 de setembro de 2023 

 

___________________________________________ 

Eng.° David Skaf Junior 

KS ENGENHARIA DE AVALIAÇÕES E PERÍCIAS LTDA. 

CNPJ. 35.826.612/0001-12 
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1. OBJETIVO DA AVALIAÇÃO 

 

O objetivo deste documento é apresentar para este MM. Juízo a Avaliação da marca PAN e 

outras marcas de propriedade de PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A como 

parte dos ativos desta companhia. Esta avaliação está pautada na ISO 10.668 (Brand 

valuation — Requirements for monetary brand valuation) e, na Resolução do CFC No. 

1.139 que justifica e respalda o método de avaliação utilizado para os devidos fins legais.  

 

 

Fonte: ISO 10.668 

 

Pontuamos que as análises incluídas no presente relatório são frutos de consultas amplas, 

desde matérias jornalísticas, entrevistas com ex-executivos da empresa e do setor de 

chocolate, relatório de empresas de consultoria, além de referencial teórico que respalde 

nossas conclusões e cálculos.  Além deste esforço documental, buscamos estudos de 

benchmark e análise de cases nacionais de empresas relacionadas à indústria do chocolate. 

P
ar

a 
co

nf
er

ir 
o 

or
ig

in
al

, a
ce

ss
e 

o 
si

te
 h

ttp
s:

//e
sa

j.t
js

p.
ju

s.
br

/p
as

ta
di

gi
ta

l/p
g/

ab
rir

C
on

fe
re

nc
ia

D
oc

um
en

to
.d

o,
 in

fo
rm

e 
o 

pr
oc

es
so

 1
00

88
21

-3
2.

20
20

.8
.2

6.
05

65
 e

 c
ód

ig
o 

73
96

A
B

A
.

E
st

e 
do

cu
m

en
to

 é
 c

óp
ia

 d
o 

or
ig

in
al

, a
ss

in
ad

o 
di

gi
ta

lm
en

te
 p

or
 D

A
V

ID
 S

K
A

F
 J

U
N

IO
R

 e
 T

rib
un

al
 d

e 
Ju

st
ic

a 
do

 E
st

ad
o 

de
 S

ao
 P

au
lo

, p
ro

to
co

la
do

 e
m

 2
9/

09
/2

02
3 

às
 2

0:
57

 , 
so

b 
o 

nú
m

er
o 

W
1R

J2
37

00
28

64
22

   
  .

fls. 11350



 

 3 

Brand 

Segundo a metodologia da ISO 10.668 são consideradas 6 etapas para o cálculo do valor de 

uma marca. A seguir um fluxograma que ilustra o raciocínio e que está adotado neste 

relatório: 

 

 

FIGURA 1 - Fonte: ISO 10.668 

 

 

Este relatório está constituído em capítulos conforme as etapas sugeridas da ISO 10.668, 

sendo o primeiro capítulo a introdução e definição do objetivo da avaliação da marca a ser 

realizada.  

 

O segundo capítulo apresenta a definição da marca com entendimento claro das fronteiras 

da marca que está sendo avaliada. Inclui considerações sobre a história centenária da 

marca, seu pioneirismo, inovação que criaram uma marca lúdica com lembranças de uma 

infância feliz. A PAN e seus produtos icônicos e chocolate de qualidade reconhecida, 
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transformou chocolate em lembranças memoráveis, construindo reconhecimento da 

marca como valor. 

 

O terceiro capítulo apresenta as premissas de valor da marca com diversos olhares de 

entendimento de especialistas, expoentes do marketing com o reconhecimento sobre valor 

de marca – brand equity,  

 

Na continuação, o quarto capítulo apresenta uma breve caracterização da indústria de 

chocolates, a partir da análise de dados secundários e amplitude mercadológica. 

 

O quinto capítulo apresenta considerações sobre a ISO 10.668 e CPC 04 (Correlação às 

Normas Internacionais de Contabilidade), a seleção e definição do método de avaliação a 

ser adotado para o cálculo do valor potencial da marca PAN.  

 

O sexto capítulo é efetuado o laudo técnico com consolidação de simulações financeiras 

feitas com base nas premissas para o segmento em questão para avaliação e justificativa 

do valor estimado da marca PAN.  

 

O sétimo capítulo é efetuado o laudo técnico das marcas da empresa PAN PRODUTOS 

ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A que não estão relacionadas à marca PAN. 

 

O oitavo capítulo apresenta as conclusões do laudo. 

 

Ao final constam as Referências Bibliográficas e Anexos.  
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2. DEFINIÇÃO DA MARCA  

 

2.1  PAN, UMA MARCA COM PROPÓSITO  

 

A PAN foi fundada em 1935 por Aldo Aliberti, engenheiro químico italiano e por seu 

cunhado Oswaldo Falchero em São Caetano do Sul no ABC paulista. Característica do 

espírito inovador da marca desde sua fundação foi a estratégia de lançamento adotada: 

Aliberti e Falchero colocaram um anúncio em um jornal de grande circulação, que no dia 

12 de dezembro de 1935, um foguete seria lançado para a Lua. (MUNDO DAS MARCAS, 

2023).  

 

 

FIGURAS 2 / 3 (arquivos PAN) 

 

Para Duarte (2019) a PAN começou a se destacar no mercado em 1937, com o lançamento 

de uma linha de bombons em formato de peixes, corações e outras formas geométricas. 

Mas a criação mais lembrada quando se menciona a marca PAN são os Cigarrinhos de 

Chocolate, lançado em 1952, o produto teve que mudar de nome em 1996.  
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FIGURA 4 (CATÁLOGO PAN) 

 

Na verdade, este lançamento que marcaria para sempre a lembrança da marca PAN, tanto 

nas pesquisas com consumidores quanto nas buscas na internet, carrega um enorme 

preconceito. Trata-se de uma estratégia comum nos anos 1950 utilizar referências de 

produtos destinados à adultos para as crianças.  

 

Os “cigarrinhos” da PAN (FIGURA 4) foram banidos em 1996, na onda antitabagista e 

transformados em “Rolinhos de chocolate” (FIGURA 5).  Mas apesar da lembrança 

marcante, cabe uma ressalva importante: diversas marcas, de chocolate a canetas, entre 

outros, fizeram versões de produtos com referência a cigarro, charutos e outros objetos 

focados no público adulto. 

 

FIGURA 5 (CATÁLOGO PAN) 
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Um termo utilizado por historiadores ajuda a entender este fenômeno: presentismo. O ser 

humano tem uma tendência a trazer fatos passados para o tempo presente, 

descontextualizando a situação passada.  

 

Sobre a associação à marca, tópico do constructo de brand equity nos permitimos ponderar 

que o uso dos mesmos personagens, o menino preto e o menino branco, com as mesmas 

cores e formato de embalagem, reforçou a lembrança dos “cigarrinhos de chocolate”, 

promovendo voluntariamente ou não, esta associação da marca a um de seus produtos.  

 

Independente da conotação negativa atual, os “cigarrinhos” da PAN agregam lembrança 

para a marca, exatamente como o significado do termo em inglês, brand, cuja etimologia 

remete a queimar, marcar. Outra característica indiscutível para a PAN, que veremos 

abaixo, é a inovação em produtos, embalagens e forma. 

 

Ao completar 25 anos da fundação da PAN, em 1960, foi elaborado um material publicitário 

(Anexo) na qual é apresentado, pelos próprios fundadores, o processo de construção da 

marca PAN e sua importância no contexto da indústria nacional: 
P
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FIGURA 6 (ARQUIVOS PAN) 

 

Das dezenas de produtos que a PAN lançou em seus mais de 80 anos de atividade, alguns 

se tornaram notórios, como as moedas de chocolate (FIGURA 7), o chocolápis (FIGURA 8) 

e o 1º chocolate ao leite diet no Brasil (FIGURA 9).  
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FIGURAS 7 / 8 / 9 (CATÁLOGO PAN) 

 

No entanto, apesar destes exemplos de produtos memoráveis, nossas entrevistas com ex 

executivos da PAN confirmaram que os campeões de vendas eram o granulado (FIGURA 

10), seguido do pão de mel (FIGURA 11) e as balas Paulistinha (FIGURA 12).  

 

 

FIGURAS 10 /11/12  (CATÁLOGO PAN) 

 

Mas apenas os produtos diferenciados e inovadores constituem a construção da memória 

da população? No caso da PAN, a resposta é mais ampla, e denotam mais que a ideia 

genérica de ações criativas.  
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Em nosso entender estas ações revelam um propósito, como definido por Troiano e Russo 

(2019) que é quando as suas “autênticas qualidades se cruzam com as necessidades do 

mundo, aí nasce a sua vocação, o seu Propósito." Com os exemplos apresentados, 

complementados pelos catálogos de produtos (Anexos), fica claro que produtos inovadores 

são o Propósito da PAN. 

 

De forma complementar aos produtos exemplificados, desde a inauguração da PAN com a 

publicidade sobre o foguete, os carros da marca adereçados com um foguete bem como o 

lançamento de álbum de figurinha (CONCURSO PAN), estratégia até hoje reconhecida 

como forma de “guardar a marca”, principalmente para bens de consumo perecíveis, como 

chocolate. 

 

Reproduzimos abaixo parte do texto da comemoração dos 25 anos da PAN em 1960: 

 

GOSTOSAS RECORDAÇÕES QUE RENASCEM SEMPRE QUANDO VOCÊ OFERECE PAN! 

Há 20 anos, PAN lançava as famosas figurinhas de futuro – máquinas fabulosas, 

aviões supersônicos, foguetes, satélites... sua imaginação criança se perdia no 

mundo fantástico do futuro... e você se lembra tão bem daquela dôce (sic) sensação 

de prazer e criatividade ao desembrulhar uma bala – que figurinha será? – eram 

emoções deliciosas que constituíam o universo maravilhoso dos sonhos que sempre 

se sonham quando se é criança. 

Hoje, aquêle (sic) futuro é presente... e você adulto. 

ANEXO (arquivos PAN) 
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Como fica claro neste trecho do jubileu de prata da PAN faz mais sentido a reflexão de 

Troiano e Russo (2019) sobre propósito. Para os autores o propósito “é uma maneira única 

que a empresa escolhe para organizar sua contribuição para o mundo”. A FIGURA 13 

apresenta o álbum criado pela PAN e a FIGURA 14 o regulamento do concurso.  

 

 

FIGURAS 13 / 14 (arquivos PAN) 

 

2.2  A GESTÃO DO NEGÓCIO PAN  

 

 

Fundada em 1935, a Produtos Alimentícios Nacionais – PAN, em São Caetano do Sul, na 

região do ABC paulista por Aldo Aliberti, e seu cunhado Oswaldo Falchero, ambos 

engenheiros, construíram uma fábrica de chocolates, balas e confeitos. O objetivo era 

claro; competir com marcas tradicionais da época como Gardano, Lacta, Dizioli, Rocco, 

Falchi e Garoto. 
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A inovação e criatividade marcaram a PAN desde sua inauguração. Aliberti e Falchero 

publicaram “em um jornal de grande circulação da época, que no dia 12 de dezembro de 

1935, um foguete seria lançado para a Lua” (documentos oficiais, Mundo das Marcas).  

 

Focada na fabricação de chocolates, balas e confeitos, desde seu início, primando pela 

excelência, os primeiros funcionários contratados foram técnicos especializados com 

experiência no ramo, responsáveis desde a compra e avaliação das matérias-primas, bem 

como no processo de fabricação em si.  

 

Se em sua fundação a PAN iniciou sua produção com maquinário usado, nos anos 1970, 

buscou automatizar a produção, ampliando sua linha de produtos e fortalecendo seu 

sistema de distribuição. Para tanto, de acordo com documentos oficiais, adquiriu e 

reformou máquinas para embrulhar bombons, tipo bola, possibilitando o aumento da 

capacidade produtiva para 7.000 quilos por dia. Isso permitiu a diversificação da produção 

e introdução da linha de bombons sortidos, com diferentes sabores; recheios com banana, 

laranja cristalizada, figo seco, cocada e uva passa.  

 

A automatização, com a aquisição dos maquinários modernos para a época, permitiu a 

reformulação das embalagens de caixas de bombons para presentes, o volume de vendas 

foi elevado a 3.000 caixas por dia (Mundo das Marcas). Com isso a PAN manteve o produto 

na liderança até 1984.  

 

No entanto em 2002, a empresa foi fortemente impactada pela crise econômica que se 

abateu na América Latina, em particular no Brasil, Argentina e Uruguai (Jornal FSP, 2002).  
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No Brasil, em particular, a crise nas principais economias latino-americanas, ocasionou a 

maxidesvalorização do câmbio.  Somada a necessidade de importar cacau, principal 

matéria prima desta indústria, a PAN foi obrigada a pedir concordata (Jornal FSP, 2002).  

 

Desta crise econômica, uma história relatada por um de nossos entrevistados é 

particularmente relevante. Com os problemas econômicos do país e seus próprios 

problemas de caixa, a PAN precisou adquirir cacau à vista. Esta matéria prima, comprada 

assim, exigiu na PAN, receber os produtos “frescos”, não estocados e, portanto, de alta 

qualidade. Estas circunstâncias reforçaram a qualidade dos produtos, em especial textura 

e maciez dos chocolates, transmitindo maior percepção de qualidade. 

 

Além das informações pesquisadas em fontes secundárias como jornais, blogs 

especializados em marca e relatórios gerenciais, as entrevistas com antigos gestores 

permitiu observar um quadro mais amplo e nítido. Com a concordata e, após a morte de 

Falchero em 2005, a PAN passou a ser dirigida por suas filhas e genros.  

 

A sucessão em uma empresa familiar é um processo estudado em cursos de gestão em 

todo o mundo e representa desafios enormes para estas empresas. Sucessores, 

geralmente, se mostram inaptos para gerirem os negócios de seus antecessores. O 

caminho seguido pela PAN, sucessão direcionada para as 03 filhas e genros de Falchero, 

Aldo Aliberti não deixou herdeiros, se mostrou desastrosa.  

 

Ao longo da 1ª década dos anos 2000, a empresa perseguiu um plano de expansão que se 

mostrou malsucedido. Além de uma nova loja de fábrica, ingressou em novos segmentos 

de mercado com o lançamento de uma pequena linha de sorvetes e novos doces como 

paçoca coberta com chocolate e creme e pasta de amendoim.  
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Os problemas de gestão e competitividade em um mercado cada vez mais competitivo 

ocasionou na venda da PAN em 2016 para o Grupo Brasil Participações, empresa cujo 

negócio principal é comprar e vender marcas em dificuldades.  

 

Com a ideia de abrir franquias de cafeterias com a marca PAN e chegar a 300 unidades pelo 

país, segundo os antigos gestores entrevistados, o Grupo Brasil Participações não logrou 

sucesso. E para piorar este cenário, a pandemia de COVID-19, cujo 1º grande impacto foi 

em março de 2020, atingiu diretamente o setor de chocolate na Pascoa daquele ano, 

resultou em um pedido de recuperação judicial no início de 2021. 

 

Assim, de uma marca inovadora, desde sua fundação, antes mesmo de lançar seu 1º 

produto, passando por lançamentos icônicos, produtos reconhecidos por sua qualidade, a 

empresa foi gerida de forma desastrosa frente a uma concorrência profissional e aguerrida. 

Do desastre de gestão do século XXI, resta a história, tradição de uma marca conhecida por 

sua inovação, criatividade e reconhecida qualidade. 
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3. PREMISSAS DO VALOR DA MARCA  

 

O escopo do presente trabalho tem por objetivo elaborar as premissas de cálculo para a 

marca PAN, considerando-as ativos intangíveis. Os ativos intangíveis são considerados por 

diferentes autores como componentes do patrimônio das empresas ou organizações, 

sendo, portanto, bens e direitos desta empresa, devendo ser mensuráveis monetariamente 

(HOOG, 2008).  

 

Desta forma, para Iudícibus (2009) ativos podem ser definidos como 

Recursos controlados por uma entidade capaz de 

gerar, mediata ou imediatamente, fluxos de caixas. 

Desta forma ainda contribui dizendo que o termo 

recursos é amplo e inclui tangíveis e intangíveis.  

 

Para Khauaja e Prado (2008), a marca é uma forma de expressão que faz parte do cotidiano 

das pessoas, as quais têm em mente um nome ao lembrar de um produto ou serviço.  

 

De acordo com a American Marketing Association (AMA, 1998) marca significa nome, 

termo, símbolo, desenho ou combinação desses elementos caracterizando referenciais 

físicos e simbólicos, que deve identificar os bens ou serviços e diferenciá-los dos da 

concorrência.  
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Esta definição é a base de formulação da ISO 10.668 (ISO; 2008) e reconhecida por 

diferentes autores nacionais e internacionais da área tais como Keller (2003, 2005); Kotler 

& Keller (2008, 2012,2015, 2019), Aaker (2006), Martins et All (2010), Barreto e Famá, 1998, 

Khauaja e Prado, 2008, entre outros. 

 

Faz-se necessário entender que uma marca é algo mais complexo do que somente um 

desenho ou um símbolo agregado a um nome. De acordo com Moura e Araújo (2014) as 

marcas, em seu primórdio, serviam para identificar o comerciante, através do brasão da 

família ou clã e “contar sua história”.  

 

Desta forma, a origem e procedência de determinado bem estaria estabelecida para seus 

compradores. Ao longo dos séculos esta forma embrionária de comércio evoluiu de simples 

entrepostos familiares para lojas de departamento europeias, que ainda hoje carregam o 

nome de família em sua marca. 

 

Para Tybout e Carpenter (2001) as marcas representam um papel importante na vida dos 

compradores; elas proporcionam funcionalidade, imagens e experiências nos diferentes 

pontos de contato com seus consumidores, seja na mídia ou nos estabelecimentos 

comerciais.  

 

Para Kotler e Keller (2007, 2012, 2015, 2019) as marcas transcenderam seu próprio 

símbolo, tornando-se um elemento-chave, tanto na relação entre empresas e 

consumidores como na monetização do valor da própria empresa.  
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O conceito de brand equity (AAKER, 1994, 2006) expressa esta dualidade; para a construção 

de valor, a marca precisa ser reconhecida por seus públicos em razão de seu desempenho, 

seja como produto ou serviço. 

 

Da mesma forma, Tybout e Carpenter (2001) reafirmam esta visão da marca, afirmando 

que sua força decorre da percepção de seus consumidores, traduzindo-se diretamente em 

lucros para as empresas.  

 

Assim, em um mercado repleto de concorrentes ofertando produtos e serviços similares, a 

marca representará a diferenciação para o consumidor, permitindo o estabelecimento de 

valor para este. Portanto, de acordo com Moura e Araújo (2014) o valor da marca 

corresponde ao valor intrínseco que esta carrega consigo, ou melhor, ao valor agregado ao 

produto em decorrência do nome da marca que este representa.  

 

Se para o consumidor a importância da marca, de acordo com Keller (2003), significa 

identificar o produto ou serviço que está escolhendo e seu responsável legal; implica 

reduzir o risco, custo e tempo de escolha entre produtos e serviços; e, por fim, implica 

reconhecer a qualidade deste produto ou serviço.  

 

Por outro lado, e não menos importante, para a empresa o conceito de marca significa, 

segundo Keller (2003), possuir meios de proteger legalmente seus recursos exclusivos; 

capacidade de avaliar nível de qualidade de seus clientes satisfeitos; construção de 

associações exclusivas para seus produtos e serviços; ser fonte de vantagem competitivo e 

oferecer retorno financeiro. 
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Para reconhecer o conceito de marca como um ativo monetariamente avaliável é preciso 

destacar o conceito de valor agregado.  De acordo com Gilbreath (2010), Passerini (2011), 

Kotler e Keller (2007, 2012, 2015, 2019) entre outros, valor agregado implica que ao 

desenvolver uma ação de marketing, uma empresa deve considerar o valor agregado e seu 

real impacto na decisão de compra do consumidor. Desta forma, de acordo com os autores, 

os consumidores estão mais dispostos a pagar um valor maior por seu produto ou serviço, 

em comparação com sua concorrência, maior é o valor agregado de sua marca.  

 

Ao agir desta forma, os consumidores manifestam maior lealdade a determinados 

produtos em sua categoria, decidem se engajar mais com sua marca e estabelecem uma 

relação de troca que eles percebem como valiosa.  

 

O valor da marca, brand equity, de acordo com Aaker (1994; 1998; 2007; 2105), Keller 

(2003), Keller e Machado (2006), Kotler e Keller (2007; 2012; 2015; 2019), é o conjunto de 

ativos, obrigações e atributos intangíveis, associados a um nome de marca e símbolo que 

agrega ou subtrai valor do que é fornecido por um produto ou serviço para os clientes da 

empresa ou para ela própria. Desta forma, o conceito de brand equity é reconhecido como 

um ativo intangível cujo valor adicional da marca diferencia seus produtos/serviços e a 

própria organização para o consumidor.  

 

Assim, de acordo com Keller (2003) o conceito de brand equity é resultado da essência de 

branding, ou seja, refere-se ao esforço das empresas em construir diferenças para produtos 

de uma mesma categoria. A construção desta diferença entre produtos e serviços que 

cumprem / atendem a mesma utilidade resulta no conceito de "valor agregado".  
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Desta forma, defende Keller (2003) a premissa básica do brand equity “é que o poder de 

uma marca reside no que os clientes têm, aprenderam, sentiram, viram, ouviram etc. sobre 

a marca como resultado de suas experiências ao longo do tempo” (2003, p. 09).  

 

O valor da marca (Brand Equity), segundo alguns autores, FIGURA como um conjunto de 

ativos, obrigações e atributos intangíveis, associados a um nome de marca e símbolo que 

agrega ou subtrai valor do que é fornecido por um produto ou serviço para os clientes da 

empresa ou para ela própria. 

  

Autores apontam fases e dimensões na formação do valor da marca. As fases são 

basicamente aquelas seguidas para a avaliação de empresas, sendo que as dimensões 

consideradas passam por: (a) notoriedade; (b) associações/diferenciações; (c) qualidade 

percebida/liderança; (d) lealdade; (e) e o mercado (AAKER, 2001, p. 175; BARRETO; FAMÁ, 

1998; LOURO, 2000; SERRALVO; FURRIER, 2008).  

 

O brand equity é o valor adicional da marca sob o prisma do consumidor e da empresa que 

a possui para diferenciar seus produtos/serviços e a própria organização para o 

consumidor.  

 

Nos últimos anos, esse conceito tornou-se importante na vida das empresas, 

principalmente pelo reconhecimento dos ativos intangíveis no processo de combinação de 

negócios (AAKER, 2001; SAMPAIO, 2002).  
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De acordo com Keller (1993), existem duas motivações gerais para o estudo do brand 

equity. Uma é baseada na motivação financeira de estimar o valor da marca o mais 

precisamente com os propósitos contábeis (em termos de avaliação de ativos para o 

balanço patrimonial), para fusões, aquisições, ou propósitos de alienação. A segunda razão 

para estudar o brand equity recai na estratégia baseada na motivação para melhorar a 

produtividade de marketing.  

 

Nesse contexto, a mensuração do valor da marca é extremamente relevante para saber se 

os investimentos em marca dão resultado e geram adequados retornos, para assim 

justificar suas ações pelo marketing (YEUNG e RAMASAMY, 2007). Uma vez que Aaker 

(1996) ressalta que não é fácil construir marcas fortes devido à pressão para investir em 

outros ativos e por ser difícil dos resultados aparecerem no curto prazo.  

 

Por um longo tempo, a falta de explanações e relatórios financeiros por parte do marketing 

“têm minado a credibilidade do marketing, ameaçado a permanência do marketing na 

firma, e ainda ameaçado a existência do marketing como uma distinta capability dentro da 

firma” (RUST, AMBLER, CARPENTER, KUMAR e SRIVASTAVA, 2004; MADDEN, FEHLE e 

FOURNIER, 2006). Dessa forma, o marketing tem se esforçado para criar métricas que se 

relacionem com desempenhos financeiros, dentre elas o valor da marca.  

 

Contextualizando o valor da marca PAN, a identidade visual da marca passou por algumas 

remodelações ao longo da história, mas sempre foi mantido o formato oval do logotipo da 

marca (FIGURA 15 - MUNDO DAS MARCAS): 
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FIGURA 15 

 

 

4. ANÁLISE DE MERCADO DA INDÚSTRIA DE CHOCOLATES 

 

De acordo com relatório do Sebrae (2017) o Brasil é o terceiro maior mercado de chocolates 

do mundo, sendo que 07 de 10 brasileiros se declaram consumidores regulares de 

chocolate. A relevância deste setor pode ser exemplificada com a recente aquisição da 

Kopenhagen pela Nestle, por aproximadamente R$ 4 bilhões (O GLOBO; 06 de setembro 

de 2023).  

 

No passado recente a gigante global Mondelez comprou a Kraft Food do Brasil, detentora 

da marca Lacta, uma das mais importantes marcas brasileiras.  
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O relatório da consultoria Euromonitor (2023) apresenta a perspectiva para os próximos 

anos: 

 

 

FONTE: RELATÓRIO EUROMONITOR (2023) 

 

Pesquisa da ABICAB (2014) mapeou os principais atributos para a compra de chocolate no 

Brasil, sendo marca o mais citado com 42 % das respostas seguido por qualidade com 39%.  

 

Estas duas características serão determinantes em nossas considerações sobre valor da 

marca PAN, na medida em que nossas pesquisas revelaram enorme carinho pela marca e 

referências espontâneas a qualidade de seus produtos. 
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Tanto para ABICAB (2014) quanto para Neto et al (2021), a indústria de chocolate no Brasil 

se origina com a chegada dos irmãos Neugebauer em Porto Alegre, em 1891 e a criação da 

Neugebauer, como atesta a FIGURA 16 (site da empresa, 2023). Demonstrando a pujança 

deste setor, a Neugebauer foi adquirida pelo Grupo Vonpar, engarrafadores da Coca-Cola 

no Brasil, em 2011. 

 

 

FIGURA 16 (site original, 2023) 

 

Outros marcos importantes na indústria de chocolate no Brasil foram a inauguração da 

Lacta, em 1912, da Kopenhagen em 1928, em 1929 é criada a Garoto e em 1959 a Nestlé 

inicia a produção de chocolate no Brasil (ABICAB, 2014; Neto et al, 2021).  

 

Todas estas empresas passaram por fusões nos últimos anos. As mesmas fontes apontam 

a Cacau Show como último grande player a entrar no mercado brasileiro, em 1988.  

 

Dados retroativos do mercado de chocolate no Brasil, apresentados pelo Euromonitor, 

reconhecida plataforma de mapeamento de mercados e projeções, apresenta que as 

vendas totais nesta categoria foram, em 2009, de R$8,25 bilhões para R$25,04 bilhões em 

2023.  
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Um crescimento de 329% em 14 anos mesmo com a profunda recessão vivida em 2015, 

2016 e 2017, bem como os anos de pandemia, que afetaram profundamente este setor, 

particularmente na Páscoa de 2020. Esta exuberante transformação é explicada a partir de 

um conjunto de fatores, que passamos a analisar. 

 

De acordo com a ABICAB (2021), somente no ano de 2021, a indústria brasileira produziu 

cerca de 693 mil toneladas de chocolates. Esse valor representa cerca de 36% acima do ano 

anterior, que foi de 510 toneladas. 

 

Pesquisa realizada pelo Instituto Kantar para a ABICAB mapeou os hábitos de consumo dos 

brasileiros, para quem o sabor é responsável por 47% da preferência dos consumidores. 

Preço, em contrapartida, é o motivo de escolha para 52% dos brasileiros.  

 

Este resultado expõe as questões socioeconômicas brasileiras e reforça a perspectiva da 

recente compra da Kopenhagen pela multinacional Nestle. Como pode-se observar pelos 

dados a seguir do Euromonitor, a participação da Nestle reflete o somatório de suas marcas 

populares.  

 

Chama atenção a posição da Cacau Show, com 14,3% de participação na tabela Brand 

Share. Por um lado, reflete a pulverização do mercado brasileiro, por outro o 

posicionamento da Cacau Show que, de acordo com o site oficial da marca, tem, em 2023, 

mais de 2.400 lojas com sua marca. 
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Outra observação pertinente a esta tabela, é o impacto na decisão de compra do nome da 

marca. Próximo de 75% das compras refletem a opção nítida do consumidor por suas 

marcas de preferência e, desta forma, o nome na embalagem e na loja impactam 

diretamente na decisão de 37% das pessoas (ABICAB, 2021) que compram e consomem 

chocolate. 

 

FONTE: RELATÓRIO EUROMONITOR (2023) 
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A tabela reflete a posição da ABICAB (2021) que argumenta sobre a retomada da produção, 

bem como o sucesso do mercado de chocolates no Brasil é uma consequência dos hábitos 

de consumo do brasileiro, de 2,6 quilos por pessoa/ano. Ainda de acordo com a ABICAB 

(2021), o Brasil tem um dos maiores mercados do mundo em volume de vendas de 

chocolate.  

 

Algumas empresas como Mondelez e Nestle, são proprietárias de muitas marcas, também 

designadas de submarcas, que compõe seu portfólio de marca por categoria. Esta análise 

explicita o predomínio da Mondelez, exatamente pela potência de suas marcas individuais, 

reforçando a estratégia de aquisição da Lacta em 2012, ano de forte expansão do consumo 

de chocolate no Brasil.  

 

Antes desta compra, a Mondelez já havia adquirido a Kraft Foods, em 1996. A poderosa 

composição de seu portfólio é representada hoje com marcas como Lacta, Bis, Sonho de 

Valsa, Ouro Branco, Toblerone, Laka, Shot. Algumas destas marcas posicionadas entre as 

mais vendidas no Brasil. 

 

23% dos consumidores afirmaram comprar chocolate toda a semana e outros 19% de 15 

em 15 dias. Ou seja, chocolate está presente na vida de mais de 80 milhões de brasileiros, 

todo mês. Estes dados são ainda mais interessantes quando analisamos a frequência de 

consumo de chocolates, com mais de 50% dos brasileiros consumindo até 01 vez por 

semana; 29% comem chocolates várias vezes na semana e 23% consomem uma vez por 

semana. 
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As marcas premium sofrem no Brasil em razão de nossa realidade socioeconômica, mas 

chocolate é uma das poucas categorias com data própria de consumo, a Páscoa, além de 

outras datas comemorativas. De acordo com a Confederação Nacional do Comércio “as 

vendas da Páscoa de 2023 vão movimentar cerca de R$ 2,5 bilhões, sendo o terceiro avanço 

anual das vendas para essa data comemorativa”. Em relação ao gasto médio por compra, 

53% gastam entre R$10 e R$30 quando compram chocolates. 

 

Ainda sobre impacto da Pascoa no consumo de chocolate no Brasil, a mesma pesquisa 

aponta que 85% dos consumidores pretendem comprar chocolate pensando na Páscoa. 

Reforçando ainda mais a discussão sobre a relevância de investimentos em marketing 

(produto, distribuição e comunicação) para as marcas populares em particular, 59% dos 

consumidores preferem o formato em barra, 48% caixa de bombom (veja a relevante 

participação de “Especialidades” no gráfico anterior), 42% bombons ou trufas avulsos.  

 

O estudo revela ainda as marcas mais consumidas são Lacta (37%), Nestlé (27%), Hershey’s 

(13%), Milka (11%) e Ferrero (6%) e os doces favoritos são o Bis, da Lacta, (27%), seguido 

pelo Ouro Branco (Lacta) e Twix (Mars) com 20% e pelo Hershey’s Cookie and Cream. 

 

A lacuna de dados formais sobre histórico de vendas do mercado e da PAN, em particular 

nos anos 1970, 1980 e 1990, apogeu da PAN, foi em parte suprida por nossas entrevistas 

com ex executivos da companhia, bem como executivos do mercado de chocolate.  
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De todos os pontos abordados por nossos entrevistados, 02 em particular se destacaram; 

O 1º reforça os relatórios e pesquisas de dados secundários apresentados neste relatório, 

comprovam que as marcas mais comercializadas de chocolate no Brasil pertencem a 

companhias com forte presença no varejo. A PAN possuía nas décadas mencionadas (anos 

1970, 1980 e 1990) forte presença no mercado varejista, sendo considerada 2ª marca na 

praça de São Paulo, que responde a 40% do PIB brasileiro e do mercado de chocolate. 

 

 

FONTE: RELATÓRIO EUROMONITOR (2023) 

 

 

Observando o quadro do Euromonitor que indica que 93% das vendas estão no mercado 

presencial, dos quais 22,9% em supermercados, 17,7% em hipermercados e 13,8% em 

pequenos varejistas, exatamente a força da PAN, de acordo com nossas entrevistas. A 

combinação desta força de distribuição e presença da PAN, só cresce na medida em que 

correlacionamos com a força da Páscoa.  
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O 2º ponto fundamental para reforçar nossa avaliação é a forte memória lúdica da marca 

por parte dos consumidores. Estes consumidores, já adultos, não apenas recordavam da 

qualidade do chocolate em si, já discutido neste relatório, mas das marcantes ações de 

marketing promovidas pela PAN, desde sua fundação. A seguir o exemplo do pirata, 

personagem ligado a uns dos grandes sucessos, as moedinhas de chocolate (FIGURA 17).  

 

 

FIGURA 17 (arquivos PAN) 

 

O chocolate é um produto fundamental na cultura brasileira, seja como snack doce ou para 

presentear. Na hora das compras, o chocolate é um dos itens mais lembrados, aparecendo 

nos bombons, cereais e achocolatados. Em 2020, o produto estava na lista de 82% dos 

consumidores. Em 2021, a ABICAB observou um aumento de 27% em relação ao mesmo 

período do ano anterior.  
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5. SELEÇÃO DO MÉTODO DE AVALIAÇÃO 

 

A norma técnica internacional, ISO 10.668 (2007), reconhece que marca significa “nomes, 

termos, sinais, símbolos, logotipos e designs, ou uma combinação destes, destinados a 

identificar bens, serviços ou entidades, ou uma combinação destes” (AMA, Apud Keller, 

2003).  

 

A ISO 10.668 admite e normatiza o reconhecimento formal e jurídico que uma marca 

representa, monetária e financeiramente, como parte dos bens de uma empresa ou 

organização.    

 

Desta forma ao reconhecer a marca como um ativo, mais especificamente como um ativo 

intangível, significa que este ativo, como qualquer outro bem precisa ser avaliado a partir 

de critérios claros e mensuráveis. (SCHMIDT e SANTOS, 2002). Deste reconhecimento 

deriva o conceito fundamental que uma marca proporciona um diferencial competitivo e 

seu valor está́ relacionado com o retorno de mercado, seu reconhecimento e prestígio, 

suas vantagens competitivas percebidas pelo consumidor que agregam valor aos produtos 

ou serviços por ela identificados.  

 

Desta forma os ativos intangíveis necessitam, para fins legais, de mensuração de seu valor 

monetário e, para tanto, a Resolução do CFC No. 1.139, que aprovou a NBC T 10.19, 

que entrou em vigor em 28.11.2008, apresenta diferentes abordagens para este 

fim. 
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Para Mariani (2006) “as Normas ISO buscam padronizar o funcionamento administrativo 

da instituição, e a educação não é um ato padronizado, pré-estabelecido” (2006, p. 01). A 

Norma ISO é um “documento estabelecido por consenso e aprovado por um organismo 

reconhecido que fornece, para uso comum e repetitivo, regras, diretrizes ou características 

para atividades ou para seus resultados, visando à obtenção de um grau ótimo de 

ordenação em um dado contexto” (2006, p. 01).  

 

De acordo com Mariani (2006) a história da ISO está relacionada a fusão de duas 

instituições, ISA (International Federation of the National Standardizing Associations) em 

1926 e a UNSCC (United Nations Standards Coordenating Committee) em 1944. Ambas as 

instituições objetivavam normatizar as boas práticas no campo de engenharia, em 

particular na engenharia elétrica. 

 

A ISO 10.668, de acordo com Australian Marketing Institute (AMI, 2011), surge da 

constituição de um Grupo de Trabalho de avaliação da marca no AMI, em março de 2007, 

gerando um documento base no qual a Norma baseada foi um documento preliminar 

preparado pelo Instituto Alemão de Normas, DIN. 

 

O objetivo da ISO 10.688 é criar normas e diretrizes que permitam as empresas validar suas 

próprias atividades de avaliação de marca quanto para promover a adoção mais ampla da 

própria avaliação de marca. Para tanto, a AMI reconhece que as marcas são “reconhecidas 

na profissão de marketing como importantes ativos intangíveis” (AMI, 2011). Desta forma 

consideram que as “marcas podem conferir vantagens consideráveis, como construir a 

fidelidade do cliente e possibilitar um preço premium para o produto da marca” (AMI, 

2011). 
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Para Siqueira (2005) são 4 as categorias de ativos de uma empresa, as 2 primeiras 

categorias relacionam-se aos ativos circulantes e permanentes e a 3ª é constituída pelos 

investimentos como ações e obrigações de propriedade. A 4ª categoria é dos ativos 

intangíveis, entre elas o valor da marca. 

 

Desta forma, a ISO 10.688 normatiza a marca como ativo intangível e por consequência o 

brand equity pode ser definido com o valor presente líquido dos fluxos de caixa (DCF) 

incrementais atribuídos para um nome de marca e para uma empresa que possui a marca 

em seu(s) produto(s) e serviço(s) comparado a produtos idênticos com nenhum nome de 

marca ou esforços de construção de marca (KELLER, 1993, 1998; RUST, AMBLER, 

CARPENTER e SRIVASTAVA, 2004; SHANKAR, AZAR e FULLER, 2007).  

 

Em vista das características da Indústria de Chocolates e da maturidade inserida da marca 

PAN foi escolhido como Método de avaliação o MÉTODO DE RESULTADO. 

 

Esta categoria de metodologia adota perspectiva futura de resultados relacionados à 

marca. Trata-se de metodologia com facilidade de discussão no ambiente financeiro e o 

valor é calculado pelo potencial da marca.   
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Dentre os MÉTODOS DE RESULTADO foi adotado a TAXA DE ROYALTIES (também 

conhecido como Royalty Relief).    

 

Este método parte do princípio de que uma marca conhecida no mercado pode ser 

licenciada para um terceiro pelo proprietário da marca.  Neste cenário, o fluxo de caixa 

presente dos recebimentos do proprietário da marca pelo licenciamento ao terceiro 

constituiria o Valuation da marca. 
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6. CÁLCULO E LAUDO TÉCNICO 

 

De acordo com dados pesquisados no INPI – Instituto Nacional de Propriedade Industrial a 

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A efetuou 140 registros de marcas desde 

1939. A empresa detém atualmente 37 marcas sendo 23 marcas vinculadas ao guarda-

chuvas da PAN e, 14 marcas que não estão relacionadas à marca principal PAN.  

 

Desta forma, os valores destas 14 marcas não estão relacionados ao valor da marca PAN e 

por isso tiveram valores específicos calculados e apresentados no próximo capítulo. 

 

Para as marcas relacionadas à marca PAN, calculou-se Valuation único uma vez que estas 

marcas são indissociáveis. 

 

 

 

 

FIGURA 18 (arquivos PAN) 
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Marcas que possuem o nome "PAN"  

Número Nome 
Quantidade de 

vezes 
registrada 

Vigência Atividade Categoria  

1 
Bombons 

Gianduia Pan 
1 17/07/2027 Em vigor 

Caixa de 
chocolate 

2 
Bombons 

Truffle Pan 
1 12/06/2027 Em vigor 

Caixa de 
chocolate 

3 
Chocolapis Pan 

Chocolapis 
2 

28/02/2031 (819722413) 05/06/2030 
(812888146) 

Em vigor 
Outros 

chocolates  

5 Chocopan 1 27/01/2029 Em vigor   

7 Cric Crac Pan 1 17/04/2027 Em vigor   

8 
Crocante Pan-

Americano 
1 17/04/2027 Em vigor  

9 Menta-Pan 1 12/02/2025 Em vigor  

10 
Moedas de 

Chocolate Ao 
Leite Pan 

2 
17/07/2027 (825997097) 17/07/2027 

(825997089)  
Em vigor 

Outros 
chocolates  

11 Pan 7 

06/03/2030 (004021720) 08/05/2024 
(770258808) 20/03/2027 (823712753) 
20/03/2027 (823712745) 03/01/2025 
(817140247) 31/10/2025 (817142231) 

03/09/2026 (817904697) 

Em vigor - 

13 Pan Chocotofe 1 25/09/2029 Em vigor 
Toffees, 

caramelos e 
nougats 

15 Pan Floc Pan 1 04/06/2029 Em vigor 
Outros 
Açúcares 

16 
Pan-Bombons 

com Conhaque 
1 26/06/2028  Caixa de 

chocolate 

17 PanBall 1 20/03/2028 Em vigor  

18 
Paulistinha Pan 

Paulistinha 
4 

12/10/2029 (002451557) 14/04/2030 
(002358727) 21/12/2027 (002067285) 

18/08/2027 (003573265) 
Em vigor 

Pastilhas, 
gomas, 

gelatinas e 
chicletes 

19 Petit-Pan *2  2 
22/11/2029 (002423731) 17/04/2027 

(824116399) 
Em vigor 

Caixa de 
chocolate 

20 
Pomona Pan 

Pomona  
2 

17/04/2027 (824116429) 14/08/2027 
(003576779) 

Em vigor 
Chocolates 

vendidos em 
sacos 

21 Pop Pan 2 
19/12/2027 (910073643) 15/06/2030 

(829461043) 
Em vigor 

Outros 
Açúcares  

22 Pop Pan Pan 1 17/07/2027 Em vigor 
Outros 

Açúcares  

23 Pop Pan! 1 26/12/2027 Em vigor 
Outros 

Açúcares  
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O cálculo do valor da marca PAN com base no método da TAXA DE ROYALTIES utiliza os 

principais componentes: 

 

1. Definição do potencial de vendas com a marca PAN; 

2. Receita líquida projetada destas vendas para os próximos anos; 

3. Taxa de Royalties que a marca poderia cobrar para um possível licenciamento; 

4. Custo de capital do segmento da marca no Brasil (WACC); 

5. Impostos envolvidos na operação de licenciamento; 

6. Expectativa de crescimento de vendas após período projetado (variável g); 

 
 

6.1 DEFINIÇAO DO POTENCIAL DE VENDAS DA MARCA PAN 

 

 
Uma vez que produtos da marca PAN não estão sendo comercializados no varejo, o 

potencial de venda da marca não pode ser estimado com base na performance atual de 

vendas. 

 

Por outro lado, entrevistas com conhecedores da marca apontaram que nos últimos anos 

de operação das vendas da PAN, a queda de venda percebida na tabela abaixo foi oriunda 

de fatores ligadas à gestão financeira da empresa e não à demanda de mercado por 

produtos da marca.   Ou seja, havia uma demanda por produtos da marca que não estava 

sendo atendida pela empresa. 
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Receita de Vendas - PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A 

 

(Valores em milhões de Reais) 

 

As entrevistas com especialistas apontaram que o potencial de venda da marca foi atingido 

antes da transição de propriedade da empresa PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS 

S/A em 2016.     

 

Por falta de melhores informações da operação antes de 2016, adotamos o resultado de 

2017 com um parâmetro aceitável para o potencial da marca. 

 

 

6.2 RECEITA LÍQUIDA PROJETADA PARA AS VENDAS PELA MARCA - PRÓXIMOS ANOS  

 

 

Para projetar o potencial de receita da marca, foi feito uma associação entre as vendas de 

produtos com a marca PAN em 2017 e o mercado de chocolates estimado pelo 

EUROMONITOR. 

 

De acordo com o EUROMONITOR, reconhecida plataforma de mapeamento de mercados e 

projeções, o mercado de Chocolates do Brasil teve um grande crescimento nos últimos 15 

anos. As receitas totais nesta categoria foram, em 2009, de R$8,25 bilhões para R$25,04 bilhões 

em 2023.  

2017 2018 2019 2020 2021

Receita Bruta de Vendas 33,63                35,32 23,31 9,49 9,10

(-) Deduções 12,36-                -13,26 -10,20 -3,73 -3,55

Receita Operacional Líquida 21,27                22,05 13,11 5,76 5,55
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Um crescimento de 329% em 14 anos, mesmo com a profunda recessão vivida em 2015, 

2016 e 2017, bem como os anos de pandemia, que afetaram profundamente este setor, 

particularmente na Páscoa de 2020.  

 

 

(Valores em milhões de Reais / preço corrente) 

FONTE: RELATÓRIO EUROMONITOR AGOSTO 2023 

 

Considerando a Receita Operacional Líquida da PAN em 2017 no valor de R$ 21,27 milhões 

para um Mercado de Chocolates de R$ 14,079 bilhões, o sell in (venda para o varejo) da 

marca PAN seria de 0,151% do mercado nacional de chocolates. 

 

Participação do Sell In da Pan no Mercado de Chocolate =  21,27 / 14.079  

Participação do Sell In da Pan no Mercado de Chocolate =  0,151% 

2009 8.259          

2010 9.287          

2011 11.391        

2012 12.368        

2013 13.504        

2014 14.146        

2015 14.316        

2016 13.650        

2017 14.079        

2018 15.591        

2019 15.635        

2020 16.148        

2021 18.679        

2022 21.770        

2023 25.044        

Mercado Chocolate Brasil

Retail Value
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As projeções para os próximos 5 anos do Mercado de Chocolates segundo o 

EUROMONITOR: 

 

 

(Valores em milhões de Reais / preço corrente) 

FONTE: RELATÓRIO EUROMONITOR 

 

Considerando o potencial de venda de 0,151% efetuamos uma projeção da Receita líquida 

da marca PAN para os anos 2024, 2025, 2026, 2027 e 2028. A seguir apresentamos o 

memorial de cálculo para a potencial máximo de venda: 

 

 

(Valores em milhões de Reais / preço corrente) 

 

 

 

2024 27.149        

2025 29.100        

2026 30.949        

2027 32.605        

2028 34.016        

Mercado Chocolate Brasil

Retail Value

2024 41,02

2025 43,96

2026 46,76

2027 49,26

2028 51,39

Potencial Máximo de Venda
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Uma vez que um possível adquirente da marca PAN tenha que iniciar uma operação de 

produção e comercialização de produtos com esta marca, foi considerado um período de 

crescimento de vendas na qual o potencial estimado de vendas seja atingido somente no 

3º ano de operação. 

 

 

(Valores em milhões de Reais / preço corrente) 

 

             
6.2 TAXA DE ROYALTIES PELA MARCA PARA UM POSSÍVEL LICENCIAMENTO 

 

 

Segundo a ABRAL (Associação Brasileira de Licenciamento) os royalties podem variar de 

acordo com as categorias dos produtos.  No caso do segmento de alimentos, esta taxa pode 

variar entre 2% e 5% da Receita Líquida.  

 

Como as informações do setor e o histórico da marca PAN apontam uma marca madura e 

consolidada, entendemos que uma possível taxa de royalties a ser cobrada num possível 

licenciamento da marca seria de 5%. 

 

 

 

2024 13,67

2025 29,31

2026 46,76

2027 49,26

2028 51,39

Potencial Progressivo de Venda
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6.3 CUSTO DE CAPITAL DO SEGMENTO DA MARCA (WACC) 

 

O custo de capital foi estimado através da média do custo de capital de empresas do 

segmento de alimentos as quais tem ações negociadas na Bolsa de Valores de São Paulo, a 

B3.  

 

Entendemos que o custo de capital destas empresas é uma boa representação da estrutura 

de capital de empresas que possam ter interesse num licenciamento da marca PAN.   

 

Esta informação também é oportuna pela transparência e facilidade em replicação. 

 

 

 

FONTE: XP INVESTIMENTOS 

 

 

Em 21 de setembro de 2023, o WACC médio do setor de alimentos é de 12,45% aa.  Este 

valor é nominal, embutindo perspectivas inflacionárias. 

 

set/23

MINERVA FOODS 10,50%

BRF 13,30%

CAMIL 14,50%

JBS 12,00%

MDIAS BRANCO 12,30%

MARFRIG 12,10%

Média do Setor 12,45%

WACC médio
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6.4 IMPOSTOS ENVOLVIDOS NO LICENCIAMENTO  

 

Foi adotada a alíquota de 15% de impostos totais sobre a receita aferida num possível 

licenciamento que o proprietário da marca PAN teria que recolher para os diversos níveis 

governamentais. 

 

 

6.5 EXPECTATIVA DE CRESCIMENTO PERPÉTUO DAS VENDAS APÓS PERÍODO 

PROJETADO (VARIÁVEL g) 

 

Para a projeção de crescimento perpétuo foi adotado a taxa de 4,33% ao ano.  Esta é a taxa 

de crescimento projetada pelo EUROMONITOR para o crescimento entre 2027 e 2028, 

último ano projetado pelo instituto de pesquisa.   

 

Como a projeção considera números nominais entendemos que este número se aproxima 

muito da inflação projetada para após 2028. 
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VALUATION CALCULADO MARCA PAN 

 

Com base na metodologia utilizada e nas premissas descritas, estimamos o valor da marca 

da PAN em R$ 27.583.262,00  (vinte e sete milhões quinhentos e oitenta e três mil duzentos 

e sessenta e dois reais). 

 

Este valor representa 23 marcas registradas no INPI conforme mencionado e constam nos 

Anexos deste relatório. 

 

Cálculo do Valuation da Marca PAN 

 

 

 

Obs. Qualquer mudança em premissa adotada pode impactar o valor estimado. 

 

  

  

valores em R$ 2024 2025 2026 2027 2028

Receita operacional Liquida (ROL) 13.672.276,07           29.308.971,78    46.757.800,28    49.259.504,40    51.390.462,59    

Royalties Marca PAN 683.613,80                 1.465.448,59      2.337.890,01      2.462.975,22      2.569.523,13      

- Imposto de Royalties (102.542,07)                (219.817,29)        (350.683,50)        (369.446,28)        (385.428,47)        

Caixa livre gerado - projetado 581.071,73                 1.245.631,30      1.987.206,51      2.093.528,94      2.184.094,66      

Perpetuidade 24.918.790,55   

Valuation da marca PAN

Período projetado R$5.423.377,27

Perpetuidade R$22.159.884,88

Total R$27.583.262,15
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7. CÁLCULO DO VALOR DAS MARCAS NÃO VINCULADAS À MARCA PAN 

 

A PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A detém a propriedade de 14 marcas que 

não tem o nome PAN em seu descritivo e, em nossa avaliação, foram interpretadas como 

marcas sem relação com a marca PAN. Pela dificuldade de medir a força de cada uma, uma 

vez que não há informações de venda ou de conhecimento destas (“brand awareness”), 

entendemos que estas marcas devam ter seus valores estimados pelo MÉTODO DE CUSTO, 

de acordo com as premissas da IS0 10.668. 

 

As marcas nesta situação são: 

 

Marcas que não possuem o nome "PAN" 

Número Nome 
Quantidade de vezes 

registrada Vigência Atividade Categoria 

1 Balila 1 08/08/2027 Em vigor  

2 Bridge 1 17/04/2027 Em vigor  

3 Chocoalvo 1 15/10/2027 Em vigor  

4 Chocoman 1 10/03/2027 Em vigor   

5 Delicioso 1 17/02/2028 Em vigor   

6 Majestic 1 03/02/2029 Em vigor  

7 Mirim 2 
17/04/2027 (824116364) 
16/07/2027 (005009111) Em vigor 

Pastilhas, gomas, 
gelatinas e chicletes 

8 Naná 1 17/04/2027 Em vigor   

9 NoBreak  1 24/06/2028 Em vigor  

10 Picolino 1 11/02/2026 Em vigor 
Pastilhas, gomas, 

gelatinas e chicletes 

11 Psiu 1 21/03/2029 Em vigor 
Pastilhas, gomas, 

gelatinas e chicletes 

12 Veraneio  1 10/02/2027 Em vigor  

13 Xuá 1 21/01/2026 Em vigor Outros chocolates 

14 Zodiaco 1 28/07/2027 Em vigor  
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O MÉTODO DE CUSTO indica que o valor de uma marca é o custo total de construção e 

obtenção da propriedade desta.  No caso das marcas mencionadas da empresa PAN 

PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A, o custo de construção não está disponível e, 

mesmo se tivesse, seria de pouco uso uma vez que foram custos realizados há muito 

tempo, num ambiente econômico e empresarial distinto do momento atual. 

 

Neste contexto, optamos em adotar o MÉTODO DE CUSTO a partir da perspectiva de qual 

seria o custo total, em setembro de 2023, para criação e registro de propriedade de uma 

nova marca no Brasil. 

 

A partir de levantamento com especialistas do mercado, os custos totais para montagem 

de uma nova marca podem ser quebrados em 3 (três) blocos: 

 

1. Custos na construção e desenho de logo de uma nova marca; 

2. Custos para registro da Marca no INPI; 

3. Custos internos para gestão da criação e registro da marca; 

 

 

7.1 CUSTOS NA CONSTRUÇÃO DE UMA NOVA MARCA 

 

Normalmente, a construção de uma marca requer a contratação de um profissional ou 

empresa especializada no tema.  A amplitude de valor pode ser grande indo de algumas 

centenas de reais até alguns milhões.   
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Neste contexto, optamos por adotar referência do site especializado na contratação de 

serviços especializado GetNinjas (www.getninjas.com.br).   Segundo dados deste site 

em setembro de 2023, o serviço de criação de uma nova marca poderia ser contratado 

num valor entre R$ 800,00 a R$ 2.500,00, com valor médio de R$ 1.200,00. 

 

Pela história de investimento em marcas da PAN, assumimos que as marcas criadas 

estariam num valor superior da faixa, ou seja, R$ 2.500,00 (dois mil e quinhentos reais) 

 

7.2 CUSTOS PARA REGISTRO DA MARCA NO INPI 

 

Segundo cotações obtidas de empresas especializadas em registros de marca – 

CRIMARK e APOLO Marcas -, o custo total para registro de uma nova marca no INPI 

(Instituto Nacional de Propriedade Intelectual) fica entre R$ 4.687,00 e R$ 7.870,00. 

Neste valor está contemplado tanto os serviços da empresa especializada quanto os 

impostos a serem pagos no processo. 

 

Desta maneira, estimamos o custo médio para registro da marca no INPI em                             

R$ 6.279,00 (seis mil duzentos e setenta e nove reais). 

 

Valor médio para registro no INPI = (R$ 4.687,00 + R$ 7.870,00)/2 = R$ 6.279,00 
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7.3 CUSTOS INTERNOS PARA GESTÃO DA CRIAÇÃO E REGISTRO DA MARCA  

 

Tanto a criação da marca quanto o registro dela no INPI devem ser realizados por 

empresas especializadas com o acompanhamento de um profissional sênior da 

empresa que terá a propriedade futura da marca. 

 

Neste contexto, estimamos o envolvimento de um profissional do nível de um Diretor 

de Marketing com um esforço de 16 horas em todo o processo.     

 

Segundo tabela salarial da consultoria Robert Half, um Diretor de Marketing de uma 

empresa grande em São Paulo tem um salário médio R$ 38.000,00/mês.  Com os 

encargos e benefícios padrões, o custo total deste profissional fica em torno de                       

R$ 59.000,00/mês equivalente a R$ 368,75/hora.    

 

Neste sentido, entendemos que para acompanhar todo o processo o custo estimado 

total em R$ 5.900,00 (cinco mil e novecentos reais) 

Custos Internos = 16 horas X R$ 368,75/hora = R$ 5.900,00 

 

7.4 VALUATION DAS DEMAIS MARCAS 

 

Estimamos o valor de cada uma das 14 marcas não vinculadas à marca PAN em                       

R$ 14.678,00 (catorze mil, seiscentos e setenta e oito reais). 

 

Valor da marca = R$ 2.500,00 + R$ 6.279,00 + R$ 5.900,00 = R$ 14.678,00 

 

P
ar

a 
co

nf
er

ir 
o 

or
ig

in
al

, a
ce

ss
e 

o 
si

te
 h

ttp
s:

//e
sa

j.t
js

p.
ju

s.
br

/p
as

ta
di

gi
ta

l/p
g/

ab
rir

C
on

fe
re

nc
ia

D
oc

um
en

to
.d

o,
 in

fo
rm

e 
o 

pr
oc

es
so

 1
00

88
21

-3
2.

20
20

.8
.2

6.
05

65
 e

 c
ód

ig
o 

73
96

A
B

A
.

E
st

e 
do

cu
m

en
to

 é
 c

óp
ia

 d
o 

or
ig

in
al

, a
ss

in
ad

o 
di

gi
ta

lm
en

te
 p

or
 D

A
V

ID
 S

K
A

F
 J

U
N

IO
R

 e
 T

rib
un

al
 d

e 
Ju

st
ic

a 
do

 E
st

ad
o 

de
 S

ao
 P

au
lo

, p
ro

to
co

la
do

 e
m

 2
9/

09
/2

02
3 

às
 2

0:
57

 , 
so

b 
o 

nú
m

er
o 

W
1R

J2
37

00
28

64
22

   
  .

fls. 11395



 

 48 

Brand 

8. CONCLUSÕES 

 

O objetivo central deste trabalho é a Avaliação das Marcas registradas de propriedade da 

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A. A KS Engenharia de Avaliações e Perícias 

Ltda. na qualidade da nomeação por este MM. Juízo em fls. 9473 dos AUTOS para o 

honroso trabalho efetuou a avaliação tendo dividido as 37 marcas registradas em vigor em 

blocos distintos. A PAN, principal marca da empresa, congrega 23 marcas registradas em 

um único guarda-chuvas. Já as 14 marcas restantes foram avaliadas de forma 

individualizada. 

 

Com relação à marca PAN caracterizamos o valor histórico bem como seu potencial frente 

a um mercado com perspectiva de crescimento como demonstra o relatório setorial do 

Euromonitor (2023). Nosso entendimento, respaldado por inúmeros artigos internacionais, 

busca explicitar a representatividade da história da PAN, repleta de exemplos reais de 

inovação e criatividade, como alicerce para construção do cálculo do Valuation. 

 

Como definir a marca de chocolates PAN? Em uma palavra, caracterizou-se como marca 

monolítica, ou seja, seus principais produtos – chocolate – sempre foram nomeados PAN. 

Outro exemplo de marca monolítica na categoria chocolate foi a Garoto, até ser comprada 

pela Nestlé, em 2002. 

 

Acreditamos que a lembrança da PAN, relaciona-se a esta estratégia de marca, pois 

consolida um único nome, em uma categoria pulverizada, como demostra o relatório do 

Euromonitor. 
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A extensa lista de registros de marca no INPI reforça seu papel na categoria de chocolate. 

Por ser uma marca monolítica, também conhecida como guarda-chuva ou marca mãe, esta 

estratégia caracteriza-se por uma proliferação de produtos, definida como extensão de 

linha. Mesma marca na mesma categoria, neste caso chocolate. 

 

Não é uma gestão de marca simples, implica em decidir pelo foco, preservando a 

identidade central. Como demonstrado ao longo deste relatório, ao longo de quase um 

século, a PAN geriu sua marca antes mesmo do conceito de marketing ser reconhecido nos 

EUA, em 1937. Esta orientação é conhecida por “defensores da marca”, aquelas pessoas 

que dedicam sua vida profissional a defender o legado e propósito da marca.  

 

De acordo com a ISO 10.668 (Brand valuation — Requirements for monetary brand 

valuation) utilizamos premissas técnicas e a metodologia da TAXA DE ROYALTIES para 

avaliação do valor da marca PAN, marca monolítica a qual congrega 23 marcas registradas 

no INPI conforme descrito neste relatório.  

 

O valor da avaliação da marca PAN: 

R$ 27.583.262,00 

(Vinte e sete milhões quinhentos e oitenta e três mil duzentos e sessenta e dois reais) 

 

Para as demais 14 marcas da PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A, as quais não 

tem o nome PAN em seu descritivo, de acordo com a ISO 10.668 (Brand valuation — 

Requirements for monetary brand valuation) utilizamos premissas técnicas e a metodologia 

do MÉTODO DE CUSTO para avaliação. 
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O valor de avaliação de marca unitária sem o nome PAN em seu descritivo: 

R$ 14.678,00 

(Catorze mil seiscentos e setenta e oito reais) 

 

São Paulo, 21 de setembro de 2023 
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ANEXO II – RELATÓRIO DE MARKETING PAN – 25 ANOS 

(1960) 
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ANEXO IV – CATÁLOGO DE PRODUTOS PAN I 
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ANEXO VI – MATERIAL PUBLICITÁRIO HISTÓRICO PAN 
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ANEXO VII – MATERIAL PUBLICITÁRIO PAN DE PÁSCOA 
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ANEXO VIII – REGISTROS PAN NO I.N.P.I.  
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:22:49)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 1 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

00287760006/01/1939 GOLIAS PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00325104702/02/1940 TORNEIO Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00337247217/12/1941 TYROLESA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00344759630/03/1942 BALILLA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00353972516/07/1942 MIRIM Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 32 : 10

00500911116/07/1942 MIRIM

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00206728521/12/1942 PAULISTINHA

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00210980817/02/1943 DELICIOSO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00228918014/03/1944 CRIC CRAC PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00245155712/10/1944 PAULISTINHA PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00259279719/03/1945 MEU BEM

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00357326518/08/1947 PAULISTINHA

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00282605427/10/1947 GOSTOSONA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00342853227/10/1947 POMPADOUR Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00230180621/03/1949 PSIU

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00245498014/04/1950 BRIDGE

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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00286226320/06/1952 DISCO VOADOR Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00218310209/07/1953 SERTANEJO Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00323669224/05/1954 PICOLINO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00350347031/05/1954 POMPADOUR

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

 
Páginas de Resultados:
1 |2 |3 |4 |5 |6 |7-Próxima»
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:25:05)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 2 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

00202598110/06/1954 CHOCOALVO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00325361925/04/1956 D. QUICHOTE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00228816813/06/1956 CHOCOTOFFEE

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00346912309/05/1957 TROVADOR Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00357677914/08/1957 POMONA

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00263587901/11/1957 CHU-COLA-PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(8) 30

00226451027/01/1959 CHOCOPAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00223220027/08/1959 TV Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00316129314/09/1959 ZOOPAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00666000203/11/1959 BIG-B Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00242374017/11/1959 JARAGUA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00242373122/11/1959 PETIT-PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00242389805/12/1959 NANA

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00242391005/12/1959 CIGANINHA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00262423030/12/1959 ASTRONAVE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00237247916/02/1960 PLANETA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00235872714/04/1960 PAULISTINHA PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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00301408819/05/1960 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00248565610/06/1960 MAGESTIC

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00309062015/09/1960 DISCO VOADOR Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

 
Páginas de Resultados:
«Anterior- 1 |2 |3 |4 |5 |6 |7-Próxima»
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:25:49)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 3 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

00257231118/08/1961 SERTANEJO

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(7) 30

00353050731/08/1961 CROCANTE PAN-AMERICANO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00368315006/11/1961 GOTA DE MEL Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00500042419/04/1962 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00271971105/05/1962 Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00404695122/10/1962 POMONA PAN

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00365650019/11/1962 PAN CHOCOLATE AO LEITE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00640116308/04/1963 LICORETE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00402172015/05/1964 PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00403604208/06/1964 LICORETE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00409489121/08/1964 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00341165617/08/1966 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 32 : 99

00341162124/02/1967 ICARO Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

00354870828/07/1967 ZODIACO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00357299418/09/1967 TUPAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00374227027/06/1968 PAN-BOMBONS COM
CONHAQUE

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00753853701/08/1969 BRIDGE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 32 : 10

00753854501/08/1969 BRIDGE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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60950867906/08/1969 PALMARES Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 30 : 10

00650275010/10/1969 VERANEIO

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:26:27)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 4 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

00401269026/12/1969 ASTRONAUTA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(8) 30

00409132907/01/1971 CHOCOPAN
Registro de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

00711020030/07/1973 FLORINA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

73015709110/08/1973 BIG BOSS Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

73022691308/11/1973 XUA
Registro de
marca em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

74012140501/07/1974 BIG BOY Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00639435304/12/1974 CHOCOPO Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00652492318/12/1975 CHOCOMAN
Registro de
marca em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

76028353229/10/1976 XUÁ

Aguardando
exame de
petição de
prorrogação
(registro de
marca em
vigor)

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

77006613517/03/1977 VOLARE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

77025880816/09/1977 PAN
Registro de
marca em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

40 : 15

00687476227/10/1977 Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 99

78012302602/05/1978 DIETAPAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00699733327/07/1978 PAN CHOCOTOFE
Registro de
marca em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00215093005/11/1978 BALLERINA
Registro de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00712945915/02/1979 GOTA DE MEL Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

79008837105/04/1979 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

00716083619/04/1979 PAN
Registro de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

00720184225/06/1979 ONDA
Registro de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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80001245324/01/1980 AMENDOILEITE Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:27:14)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 5 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

81001001115/01/1981 DIEPAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81006243716/03/1981 PAN-XUA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81099469021/10/1982 Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81099473921/10/1982 Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81111378717/03/1983 ROLINHO Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81125203501/08/1983 BIG Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81125246901/08/1983 BIG Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81127544222/08/1983 MENTA-PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

81130415919/09/1983 PAN Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81288814626/09/1986 CHOCOLAPIS
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

81408081228/01/1988 GATINHA Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81408082028/01/1988 AS DE OURO Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81408083928/01/1988 BIG-BEN Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81453121018/10/1988 OLD MAIL Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81453122918/10/1988 LUCKY SPIKE Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81453123718/10/1988 OLD COLT Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81453124518/10/1988 KIND Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81453125318/10/1988 WEST-FIELD Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81618172107/05/1991
BRIDGE PAN BRIDGE BRIDGE
PAN Extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81694259508/10/1992 CHOCOPÓ Extinto
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10
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BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:27:51)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 6 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

81714024704/03/1993 PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

81714223108/03/1993 PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

05 : 50

81790469729/06/1994 PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

81790470029/06/1994 BIG BEN Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81916890429/03/1996 CHOCOFESTA Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81934899612/07/1996 UMBRELLA Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

81972241321/02/1997 CHOCOLAPIS PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82019078008/09/1997 PAN
Registro
de marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

33 : 10

82150505019/03/1999 PAN CHOCOLATE AO LEITE Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A 33 : 10

82190226113/08/1999 BABY PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82196459301/09/1999 CHOCOTOFE PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82371274510/09/2001 PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 05

82371275310/09/2001 PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82371276110/09/2001 PAN COOKING
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 05

82371277010/09/2001 PAN COOKING
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82371278810/09/2001 NOBREAK
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411633019/10/2001 TYROLESA Arquivado
PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(7) 30

82411634819/10/2001 BRIDGE
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411635619/10/2001 CRIC CRAC PAN
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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82411636419/10/2001 MIRIM
Registro
de marca
em vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Básica | Marca | Titular | Cód. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (28/03/2023 às 16:51:21)

Foram encontrados 140 processos que satisfazem à pesquisa. Mostrando página 7 de 7.
Número Prioridade  Marca  Situação Titular Classe

82411637219/10/2001 MAJESTIC

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411638019/10/2001 NANÁ

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411639919/10/2001 PETIT-PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411642919/10/2001 POMONA PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82411643719/10/2001 BALILA

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(7) 30

82458279909/05/2002 CHOCOLATERIA PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 35

82584203429/09/2003 BOMBONS TRUFFLES PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82593282318/11/2003 POP PAN PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82599707009/12/2003 BOMBONS GIANDUIA PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82599708909/12/2003 MOEDAS DE CHOCOLATE AO
LEITE PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82599709709/12/2003 MOEDAS DE CHOCOLATE AO
LEITE PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82658483711/08/2004 BEIJO ROUBADO Registro
de

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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marca
extinto

82751291006/07/2005 PAN BIG

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(8) 30

82946104319/12/2007 POP PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A

NCL(9) 30

82946102719/12/2007 -

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(9) 30

82946103519/12/2007 POP PAN

Registro
de
marca
extinto

PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS
NACIONAIS S A NCL(9) 30

91007364301/10/2015 POP PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS
NACIONAIS S/A

NCL(10) 30

91029714219/11/2015 POP PAN!

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS
NACIONAIS S/A

NCL(10) 30

91065766122/02/2016 PANBALL

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS
NACIONAIS S/A

NCL(10) 30

91480137605/06/2018 PAN FLOC PAN

Registro
de
marca
em
vigor

PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS
NACIONAIS S/A

NCL(11) 30

 
Páginas de Resultados:
«Anterior- 1 |2 |3 |4 |5 |6 |7
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  821902261
Marca:  BABY PAN
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo CHOCOLATE.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

13/08/1999 02/09/2003 02/09/2023

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 03/09/2022 03/09/2023
Fim 02/09/2023 02/03/2024

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800130173196 26/08/2013 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2359 22/03/2016 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800130173196 (26/08/2013)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1704 02/09/2003 400 - -
1685 22/04/2003 295 - - INDEFERIMENTO PUBLICADO NA RPI 1681, DE 25/03/2003, PARA REEXAME DA MATéRIA.
1685 22/04/2003 353 - -
1681 25/03/2003 100 - - INCISO XIX DO ART. 124 DA LPI REGS. 005000424, 007160836, 817140247 E 817904697.
1501 13/10/1999 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  825997070

Marca:  BOMBONS GIANDUIA PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila :   SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS "BOMBONS" E "GIAN...

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo BOMBONS

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 8.1.19 Chocolate, produtos de confeitaria

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PATENTES SC LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

09/12/2003 17/07/2007 17/07/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/07/2026 18/07/2027
Fim 17/07/2027 17/01/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170225320 12/07/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117215 29/06/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117215 29/06/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2432 15/08/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170225320 (12/07/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1906 17/07/2007 400 - -
1899 29/05/2007 351 - -
1723 13/01/2004 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  825842034

Marca:  BOMBONS TRUFFLES PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila :   SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DAS PALAVRAS "BOMBONS" E "TRUF...

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo CHOCOLATES, BOMBONS, TRUFAS.

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.1.1 Círculos
4 26.4.1 Quadrados

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PATENTES SC LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

29/09/2003 12/06/2007 12/06/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 13/06/2026 13/06/2027
Fim 12/06/2027 12/12/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170179304 07/06/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070093784 28/05/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070093784 28/05/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018030035452 29/09/2003 - 848 DIRMA/GABINETE   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2426 04/07/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170179304 (07/06/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1901 12/06/2007 400 - -
1896 08/05/2007 351 - -
1713 04/11/2003 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  819722413

Marca:  CHOCOLAPIS PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo BOMBONS, CONFEITOS, CHOCOLATE, DOCES, PASTILHAS, WAFFER.

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.7.1 Superfícies ou fundos cobertos com figuras ou desenhos geométricos repetidos
4 25.7.25 Superfícies ou fundos cobertos com outros elementos figurativos repetidos

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

21/02/1997 28/02/2001 28/02/2031

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 01/03/2030 01/03/2031
Fim 28/02/2031 28/08/2031

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800210062931 25/02/2021 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800100050346 09/04/2010 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2622 06/04/2021 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800210062931 (25/02/2021)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2139 03/01/2012 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1573 28/02/2001 400 - -
1551 26/09/2000 353 - -
1445 01/09/1998 003 - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  812888146
Marca:  CHOCOLAPIS
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

26/09/1986 05/06/1990 05/06/2030

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 06/06/2029 06/06/2030
Fim 05/06/2030 05/12/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800200183851 05/06/2020 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800100063624 06/05/2010 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2583 07/07/2020 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800200183851 (05/06/2020)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2145 14/02/2012 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1502 19/10/1999 990 - -
1021 05/06/1990 400 - - INT. SUL AMERICA
1013 10/04/1990 250 - - INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
996 21/11/1989 350 - - INT. SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
895 15/12/1987 205 - -
879 25/08/1987 300 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  824582799

Marca:  CHOCOLATERIA PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Serviço
Apostila : SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "CHOCOLATERIA".

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 35 Vide Situação do Processo COMERCIALIZAÇÃO DE BALAS, BOMBONS, CHOCOLATES E CONFEITOS

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.7.1 Círculos ou elipses com um ou mais segmentos e/ou setores de círculos ou elipses

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

09/05/2002 24/04/2007 24/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 25/04/2026 25/04/2027
Fim 24/04/2027 24/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170127300 20/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070019191 07/02/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070019189 07/02/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170127300 (20/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1894 24/04/2007 400 - -
1878 02/01/2007 351 - -
1640 11/06/2002 003 - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  002264510

Marca:  CHOCOPAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

27/01/1959 27/01/1969 27/01/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 28/01/2028 28/01/2029
Fim 27/01/2029 27/07/2029

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190033502 28/01/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018080071905 19/11/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018080071905 19/11/2008 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2511 19/02/2019 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800190033502 (28/01/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA.

2025 27/10/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1489 20/07/1999 990 - -
929 09/08/1988 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:46 INPI
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  821964593

Marca:  CHOCOTOFE PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo CHOCOLATES; BISCOITOS; BOLACHAS; BOMBONS; DOCES.

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.5.1 Fundos divididos em dois no sentido vertical

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

01/09/1999 08/06/2004 08/06/2024

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 09/06/2023 09/06/2024
Fim 08/06/2024 08/12/2024

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800140123293 05/06/2014 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2280 16/09/2014 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800140123293 (05/06/2014)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1744 08/06/2004 400 - -
1734 30/03/2004 353 - -
1505 09/11/1999 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=8573 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  002288168
Marca:  CHOCOTOFFEE
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

13/06/1956 26/01/1960 26/01/2030

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 27/01/2029 27/01/2030
Fim 26/01/2030 26/07/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800200029329 24/01/2020 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800090199046 23/11/2009 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2565 03/03/2020 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800200029329 (24/01/2020)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2105 10/05/2011 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1910 14/08/2007 920 - -

1802 19/07/2005 795 - -
EXTINçãO PUBLICADA NA RPI 1796, DE 07.06.2005, TENDO EM VISTA VIGêNCIA DO REGISTRO ATé
26.01.2010.

1796 07/06/2005 700 - - INCISO I DO ART. 142 DA LPI
1491 03/08/1999 990 - -
1475 13/04/1999 910 - -
1405 04/11/1997 550 - - REQ SOCIETE DES PRODUITS NESTLE SA (CH) PET (SP) 08539, DE 14/03/97 *INT. SUL AMERICA
1008 06/03/1990 990 - - INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA.

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:48 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457812 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116356
Marca:  CRIC CRAC PAN
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 17/04/2007 17/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/04/2026 18/04/2027
Fim 17/04/2027 17/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170122447 17/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037484 12/12/2006 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037483 12/12/2006 - 308 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170122447 (17/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1893 17/04/2007 400 - -
1868 24/10/2006 351 - -
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:40 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=25848 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  003530507

Marca:  CROCANTE PAN-AMERICANO

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.5.1 Fundos divididos em dois no sentido vertical

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

31/08/1961 17/04/1967 17/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/04/2026 18/04/2027
Fim 17/04/2027 17/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170119858 13/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070061807 13/04/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070061807 13/04/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170119858 (13/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1995 31/03/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1361 31/12/1996 990 - - * INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
883 22/09/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:44 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=220705 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  811275442
Marca:  MENTA-PAN
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto
Apostila : SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "MENTA"

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Sub-Classe Nacional

33 10 Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PAT S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

22/08/1983 12/02/1985 12/02/2025

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 13/02/2024 13/02/2025
Fim 12/02/2025 12/08/2025

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800150027568 03/02/2015 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
020041041146 19/11/2004 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
020040041146 19/11/2004 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2375 12/07/2016 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800150027568 (03/02/2015)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1870 07/11/2006 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUçãO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.

1256 27/12/1994 990 - -
SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "MENTA" *INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C
LTDA

747 12/02/1985 400 - -
728 02/10/1984 250 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:51 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1663945 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  825997089

Marca:  MOEDAS DE CHOCOLATE AO LEITE PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila :   SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA EXPRESSÃO "MOEDAS DE CHOCOLA...

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo CHOCOLATES

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 12.1.1 Mobiliário

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PATENTES SC LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

09/12/2003 17/07/2007 17/07/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/07/2026 18/07/2027
Fim 17/07/2027 17/01/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170225325 12/07/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117216 29/06/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117216 29/06/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2432 15/08/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170225325 (12/07/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1906 17/07/2007 400 - -
1899 29/05/2007 351 - -
1723 13/01/2004 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:45 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=714149 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  817142231

Marca:  PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Sub-Classe Nacional

05 50
Substâncias e produtos correlatos destinados à defesa e à proteção da

saúde.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

08/03/1993 31/10/1995 31/10/2025

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 01/11/2024 01/11/2025
Fim 31/10/2025 30/04/2026

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800150256636 01/10/2015 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
020051012144 15/04/2005 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2378 02/08/2016 Deferimento
da petição

- -
Protocolo: 800150256636 (01/10/2015)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

1903 26/06/2007 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUçãO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1431 26/05/1998 821 - - INT. SUL AMÉRICA.

1346 17/09/1996 510 - -
REQ. LABORATORIO AMERICANO DE FARMACOTERAPIA S/A (BR/SP) * INT SUL AMERICA MARCAS E
PATENTES S/C LTDA

1300 31/10/1995 400 - - * INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
1264 21/02/1995 250 - - INT. SUL AMÉRICA M.PATS

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:45 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=714149 2/2

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

1236 09/08/1994 350 - - *INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES
1209 01/02/1994 205 - - OPON. LABORATÓRIO AMERICANO DE FARMACOTERAPIA S/A. (BR/SP) *INT. SUL AMERICA
1180 13/07/1993 300 - - INT. SUL AMERICA

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:53 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3323506 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  910657661
Marca:  PANBALL
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(10) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A

Representante Legal
Nome

Procurador: Carlos de Lena

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

22/02/2016 20/03/2018 20/03/2028

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 21/03/2027 21/03/2028
Fim 20/03/2028 20/09/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800180076454 01/03/2018 - 372 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
850160033274 22/02/2016 - 394 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2463 20/03/2018 Concessão de
registro - -

2455 23/01/2018 Deferimento
do pedido - -

2357 08/03/2016

Publicação de
pedido de

registro para
oposição

(exame formal
concluído)

- -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:52 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1824115 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  827512910

Marca:  PAN BIG

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo BOMBONS

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 1.1.1 Estrelas
4 26.1.2 Elipses
4 26.13.25 Outras figuras geométricas, desenhos indefiníveis

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PATENTES SC LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

06/07/2005 04/12/2007 04/12/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 05/12/2026 05/12/2027
Fim 04/12/2027 04/06/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170406639 01/12/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070212096 08/11/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070212096 08/11/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018051024461 06/07/2005 - 302 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2450 19/12/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170406639 (01/12/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1926 04/12/2007 400 - -
1918 09/10/2007 351 - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:52 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1824115 2/2

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

1805 09/08/2005 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:42 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=27969 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  003742270

Marca:  PAN-BOMBONS COM CONHAQUE

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila :   SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA EXPRESSÃO "BOMBONS COM CONH...

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.7.25 Superfícies ou fundos cobertos com outros elementos figurativos repetidos
4 25.5.1 Fundos divididos em dois no sentido vertical

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33 10   Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

27/06/1968 27/06/1978 27/06/2028

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 28/06/2027 28/06/2028
Fim 27/06/2028 27/12/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800180232533 25/06/2018 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080094521 27/06/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080094521 27/06/2008 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2479 10/07/2018 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800180232533 (25/06/2018)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA.

2023 13/10/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1444 25/08/1998 990 - -
913 19/04/1988 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:43 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=104403 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  006997333

Marca:  PAN CHOCOTOFE

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila : SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA 'CHOCOTOFE'

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 26.1.1 Círculos

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

27/07/1978 25/09/1979 25/09/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 26/09/2028 26/09/2029
Fim 25/09/2029 25/03/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190347763 16/09/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800090129147 04/08/2009 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2544 08/10/2019 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800190347763 (16/09/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2093 15/02/2011 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1740 11/05/2004 920 - -
1601 11/09/2001 910 - -
1485 22/06/1999 990 - -
1476 20/04/1999 692 - - ASSINALADOS PELA MARCA OBJETO DO REGISTRO CADUCANDO.
1405 04/11/1997 550 - - REQ. SOCIETE DES PRODUITS NESTLE S/A (CH) PET.(SP) 008538 DE 14/03/97 *INT. SUL AMERICA
1006 13/02/1990 990 - - * INT. SUL AMERICA

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:47 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1453761 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  823712761

Marca:  PAN COOKING

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto
Apostila : SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "COOKING".

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 05 Vide Situação do Processo PRODUTOS DIETÉTICOS (CHOCOLATES), PARA USO MEDICINAL.

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 26.1.2 Elipses
4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.11.1 Uma linha ou uma faixa
4 26.4.1 Quadrados

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

10/09/2001 20/03/2007 20/03/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 21/03/2026 21/03/2027
Fim 20/03/2027 20/09/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170081736 15/03/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037490 12/12/2006 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037489 12/12/2006 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2416 25/04/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170081736 (15/03/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1889 20/03/2007 400 - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:47 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1453761 2/2

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

1867 17/10/2006 351 - - ALTERADA A ESPECIFICAÇÃO PARA MELHOR ADEQUAÇÃO À NCL(7) 05 REIVINDICADA.
1616 26/12/2001 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:53 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3743821 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  914801376

Marca:  PAN FLOC PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(11) 30 Vide Situação do Processo   Biscoitos, bolachas, doces, biscoito de arroz coberto com ch...

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 8.1.10 Biscoitinhos de formato redondo (exceto A 8.1.12)
4 8.1.19 Chocolate, produtos de confeitaria
4 8.7.25 Outros produtos alimentícios não classificados em 8.7.1 a 8.7.22

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A

Representante Legal
Nome

Procurador: CARLOS DE LENA.

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

05/06/2018 04/06/2019 04/06/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 05/06/2028 05/06/2029
Fim 04/06/2029 04/12/2029

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190186101 20/05/2019 - 372 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
850180158243 05/06/2018 - 394 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2526 04/06/2019 Concessão de
registro - -

2515 19/03/2019 Deferimento
do pedido - -

2477 26/06/2018

Publicação de
pedido de

registro para
oposição

(exame formal
concluído)

- -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:41 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=30819 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  004021720

Marca:  PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 18.5.1 Aviões, helicópteros
4 26.4.10 Quadriláteros contendo um ou mais círculos, elipses ou polígonos
4 27.5.25 Letras apresentando algum outro grafismo especial

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33 10   Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

15/05/1964 06/03/1970 06/03/2030

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 07/03/2029 07/03/2030
Fim 06/03/2030 06/09/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800200078411 05/03/2020 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800100016554 29/01/2010 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2571 14/04/2020 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800200078411 (05/03/2020)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2123 13/09/2011 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1491 03/08/1999 990 - -
1015 24/04/1990 990 - - INT. SUL AMÉRICA

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:36 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=11605 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  002451557

Marca:  PAULISTINHA PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.5.1 Fundos divididos em dois no sentido vertical
4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33 10   Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

12/10/1944 12/10/1944 12/10/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 13/10/2028 13/10/2029
Fim 12/10/2029 12/04/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190359825 24/09/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080165733 19/11/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080165733 19/11/2008 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2545 15/10/2019 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800190359825 (24/09/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2022 06/10/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1490 27/07/1999 990 - -
960 14/03/1989 990 - - INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA.

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:35 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=5405 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  002067285

Marca:  PAULISTINHA

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 25.5.1 Fundos divididos em dois no sentido vertical

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33 10   Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

21/12/1942 21/12/1942 21/12/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 22/12/2026 22/12/2027
Fim 21/12/2027 21/06/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170406638 01/12/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
020090092243 30/09/2009 - 366 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070229340 10/12/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070229340 10/12/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2450 19/12/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170406638 (01/12/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

2213 04/06/2013 991 - - RPI Nº 1992 DE 10/03/2009, TENDO EM VISTA INCORREÇÃO NA MARCA.
1992 10/03/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1432 02/06/1998 990 - -

1394 19/08/1997 740 - -
PETIÇÃO (RJ) 040111 DE 27/11/96, FACE AO DISPOSTO NO INCISO I DO ART. 219 DA LPI *INT. SUL
AMERICA (SP).

898 05/01/1988 990 - -
835 21/10/1986 560 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:40 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=11081 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  002423731

Marca:  PETIT-PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

22/11/1959 22/11/1969 22/11/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 23/11/2028 23/11/2029
Fim 22/11/2029 22/05/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190439040 22/11/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080168257 25/11/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080168257 25/11/2008 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2554 17/12/2019 Deferimento
da petição

- -

Protocolo: 800190439040 (22/11/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA
Detalhes do despacho:CONFORME ART. 133 DA LPI.

2024 20/10/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1492 10/08/1999 990 - -
1009 13/03/1990 990 - - INT. SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:49 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457831 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116429
Marca:  POMONA PAN
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 17/04/2007 17/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/04/2026 18/04/2027
Fim 17/04/2027 17/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170119859 13/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060041754 19/12/2006 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060041753 19/12/2006 - 308 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170119859 (13/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1893 17/04/2007 400 - -
1868 24/10/2006 351 - -
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:39 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=26528 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  003576779
Marca:  POMONA
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

14/08/1957 14/08/1957 14/08/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 15/08/2026 15/08/2027
Fim 14/08/2027 14/02/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170252254 04/08/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070149510 14/08/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070149510 14/08/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2438 26/09/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170252254 (04/08/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1995 31/03/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1375 08/04/1997 990 - - *INT. SUL AMERICA
857 24/03/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:53 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3286143 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  910297142

Marca:  POP PAN!

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(10) 30 Vide Situação do Processo Pipoca doce [pronta]; Pipoca salgada [pronta]

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 24.17.1 Sinais de pontuação
4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A

Representante Legal
Nome

Procurador: Carlos de Lena

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/11/2015 26/12/2017 26/12/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 27/12/2026 27/12/2027
Fim 26/12/2027 26/06/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170406529 01/12/2017 - 372 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
850150263679 19/11/2015 - 389 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2451 26/12/2017 Concessão de
registro - -

2446 21/11/2017 Deferimento
do pedido - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:53 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3286143 2/2

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2344 08/12/2015

Publicação de
pedido de

registro para
oposição

(exame formal
concluído)

- -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:51 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1660175 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  825932823

Marca:  POP PAN PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo PIPOCA CARAMELIZADA COBERTA COM CHOCOLATE.

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.1.1 Círculos

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG DE MARCAS E PATENTES SC LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

18/11/2003 17/07/2007 17/07/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/07/2026 18/07/2027
Fim 17/07/2027 17/01/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170224601 11/07/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117213 29/06/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070117213 29/06/2007 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2431 08/08/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170224601 (11/07/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1906 17/07/2007 400 - -
1899 29/05/2007 351 - -
1722 06/01/2004 003 - -

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:52 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=2079492 1/2

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  829461043

Marca:  POP PAN

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(9) 30 Vide Situação do Processo Pipoca Doce

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 1.1.1 Estrelas
4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/12/2007 15/06/2010 15/06/2030

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 16/06/2029 16/06/2030
Fim 15/06/2030 15/12/2030

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800200194611 15/06/2020 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800100070501 20/05/2010 - 372 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
810100277015 11/01/2010 - 339 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018070084064 19/12/2007 - 302 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2583 07/07/2020 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800200194611 (15/06/2020)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA

2058 15/06/2010 400 - -
2053 11/05/2010 351 - -
2028 17/11/2009 241 - - PED. 829461035.

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia

P
ar

a 
co

nf
er

ir 
o 

or
ig

in
al

, a
ce

ss
e 

o 
si

te
 h

ttp
s:

//e
sa

j.t
js

p.
ju

s.
br

/p
as

ta
di

gi
ta

l/p
g/

ab
rir

C
on

fe
re

nc
ia

D
oc

um
en

to
.d

o,
 in

fo
rm

e 
o 

pr
oc

es
so

 1
00

88
21

-3
2.

20
20

.8
.2

6.
05

65
 e

 c
ód

ig
o 

73
96

A
D

D
.

E
st

e 
do

cu
m

en
to

 é
 c

óp
ia

 d
o 

or
ig

in
al

, a
ss

in
ad

o 
di

gi
ta

lm
en

te
 p

or
 D

A
V

ID
 S

K
A

F
 J

U
N

IO
R

 e
 T

rib
un

al
 d

e 
Ju

st
ic

a 
do

 E
st

ad
o 

de
 S

ao
 P

au
lo

, p
ro

to
co

la
do

 e
m

 2
9/

09
/2

02
3 

às
 2

0:
57

 , 
so

b 
o 

nú
m

er
o 

W
1R

J2
37

00
28

64
22

   
  .

fls. 11549
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Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

1940 11/03/2008 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724
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27/03/2023, 11:50 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457833 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116437
Marca:  BALILA
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 08/08/2017 08/08/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 09/08/2026 09/08/2027
Fim 08/08/2027 08/02/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

850230105609 09/03/2023 - 337 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -
800170225297 12/07/2017 - 372 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
850170125358 02/06/2017 - 824 ARIBONI, FABBRI & SCHMIDT SOCIEDADE DE ADVOGADOS   -
850160043247 04/03/2016 - 381 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -
810100313649 14/05/2010 - 339 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -
810100304852 15/04/2010 - 824 ADVOCACIA PIETRO ARIBONI S/C   -
018090053457 30/11/2009 - 333 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
810090251299 22/10/2009 - 824 ADVOCACIA PIETRO ARIBONI S/C   -
018090020040 20/04/2009 - 363 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -
810080168004 26/12/2008 - 339 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -
018060074022 11/07/2006 - 363 BARILLA G. E R. FRATELLI - SOCIETÀ PER AZIONI   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2431 08/08/2017 Concessão de
registro - -

2424 20/06/2017

Emissão de
folha de rosto

de cópia
reprográfica

simples

- -

Protocolo: 850170125358 (02/06/2017)
Petição (tipo): Cópia reprográfica simples (824.3)
Requerente: ARIBONI, FABBRI & SCHMIDT SOCIEDADE DE ADVOGADOS
Procurador: Ariboni, Fabbri e Schmidt Sociedade de Advogados

2421 30/05/2017

Recurso
provido
(decisão

reformada
para:

Deferimento)

- -

Protocolo: 18090053457 (30/11/2009)
Petição (tipo): Recurso (SINPI P04)
Requerente: PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A
Detalhes do despacho:DECIDO O RECURSO. NOS TERMOS E CONDIÇÕES CONSTANTES NO
REFERIDO PARECER, RESSALVADO, CONFORME O CASO, A ADOÇÃO DO PADRÃO DE APOSTILA
INSTITUÍDO POR MEIO DA RESOLUÇÃO 166/2016.

2045 16/03/2010 210 - - INDEFERIMENTO.

2021 29/09/2009 100 - -
INCISO XIX DO ART. 124 DA LPI. REGS. 811888371, 813535514, 813668042, 816987831, 816987840,
816987858, 816987866, 817100601, 819272256, 200016610, 820145637, 820150410, 820914746,
820914754, 820918130, 820918148, 820918156, 820934879, 823472388.

1975 11/11/2008 241 - - CAD.AG.REC.003447596
1724 20/01/2004 009 - - OPON: BARILLA ALIMENTARE S.P.A. ( IT )
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:47 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457810 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116348
Marca:  BRIDGE
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 17/04/2007 17/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/04/2026 18/04/2027
Fim 17/04/2027 17/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170122448 17/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037486 12/12/2006 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060037485 12/12/2006 - 308 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170122448 (17/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1893 17/04/2007 400 - -
1868 24/10/2006 351 - -
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:38 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=5079 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  002025981
Marca:  CHOCOALVO
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33 10   Doces e pós para fabricação de doces em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

10/06/1954 15/10/1957 15/10/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 16/10/2026 16/10/2027
Fim 15/10/2027 15/04/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170339525 11/10/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070172078 13/09/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070172078 13/09/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2443 31/10/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170339525 (11/10/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1990 25/02/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1394 19/08/1997 990 - - *INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
879 25/08/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia

P
ar

a 
co

nf
er

ir 
o 

or
ig

in
al

, a
ce

ss
e 

o 
si

te
 h

ttp
s:

//e
sa

j.t
js

p.
ju

s.
br

/p
as

ta
di

gi
ta

l/p
g/

ab
rir

C
on

fe
re

nc
ia

D
oc

um
en

to
.d

o,
 in

fo
rm

e 
o 

pr
oc

es
so

 1
00

88
21

-3
2.

20
20

.8
.2

6.
05

65
 e

 c
ód

ig
o 

73
96

A
E

B
.

E
st

e 
do

cu
m

en
to

 é
 c

óp
ia

 d
o 

or
ig

in
al

, a
ss

in
ad

o 
di

gi
ta

lm
en

te
 p

or
 D

A
V

ID
 S

K
A

F
 J

U
N

IO
R

 e
 T

rib
un

al
 d

e 
Ju

st
ic

a 
do

 E
st

ad
o 

de
 S

ao
 P

au
lo

, p
ro

to
co

la
do

 e
m

 2
9/

09
/2

02
3 

às
 2

0:
57

 , 
so

b 
o 

nú
m

er
o 

W
1R

J2
37

00
28

64
22

   
  .

fls. 11553



27/03/2023, 11:43 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=61453 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  006524923
Marca:  CHOCOMAN
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

18/12/1975 10/03/1977 10/03/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 11/03/2026 11/03/2027
Fim 10/03/2027 10/09/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170072410 08/03/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070039416 12/03/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070039415 12/03/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2414 11/04/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170072410 (08/03/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

2001 12/05/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1356 26/11/1996 990 - - * INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
881 08/09/1987 990 - -
881 08/09/1987 795 - -
859 07/04/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:35 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=5958 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  002109808

Marca:  DELICIOSO

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.4.2 Retângulos

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

17/02/1943 17/02/1943 17/02/2028

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/02/2027 18/02/2028
Fim 17/02/2028 17/08/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800180050855 14/02/2018 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080008135 18/01/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080008135 18/01/2008 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2460 27/02/2018 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800180050855 (14/02/2018)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

2016 25/08/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1396 02/09/1997 990 - -
896 22/12/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:48 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457819 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116372
Marca:  MAJESTIC
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 03/02/2009 03/02/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 04/02/2028 04/02/2029
Fim 03/02/2029 03/08/2029

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190044994 04/02/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080165732 19/11/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080165732 19/11/2008 - 308 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2514 12/03/2019 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800190044994 (04/02/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA.

1987 03/02/2009 400 - -
1972 21/10/2008 351 - -
1724 20/01/2004 009 - - OPON: MAJESTIC RIO PALACE HOTEL LTDA ( RJ )
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:34 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=25918 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  003539725

Marca:  MIRIM

Situação:   Extinto

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Sub-Classe Nacional

32 10 Massas alimentícias em geral.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: NÃO DEFINIDO

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

16/07/1942 16/07/1977 16/07/1997

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

1460 29/12/1998 700 - - INCISO I DO ART 142 DA LPI
858 31/03/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:48 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1457821 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  824116380
Marca:  NANÁ
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Titulares

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

19/10/2001 17/04/2007 17/04/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 18/04/2026 18/04/2027
Fim 17/04/2027 17/10/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170122446 17/04/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060040800 18/12/2006 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800060040799 18/12/2006 - 308 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2420 23/05/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170122446 (17/04/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1893 17/04/2007 400 - -
1868 24/10/2006 351 - -
1620 22/01/2002 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:47 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1453769 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca

Nº do Processo:  823712788

Marca:  NOBREAK

Situação:   Registro de marca em vigor

Apresentação:  Mista

Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(7) 30 Vide Situação do Processo   Balas, bombons, caramelos, chocolate, confeitos, doces, goma...

Classificação Internacional de Viena
Edição Código Descrição

4 27.5.1 Letras apresentando um grafismo especial
4 26.4.1 Quadrados

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

10/09/2001 24/06/2008 24/06/2028

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 25/06/2027 25/06/2028
Fim 24/06/2028 24/12/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800180222903 19/06/2018 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080083675 11/06/2008 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800080083675 11/06/2008 - 310 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2478 03/07/2018 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800180222903 (19/06/2018)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA.

1955 24/06/2008 400 - -
1949 13/05/2008 351 - -
1723 13/01/2004 009 - - OPON: KRAFT FOODS BRASIL S.A (PR)
1616 26/12/2001 003 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:37 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=22644 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  003236692
Marca:  PICOLINO
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

24/05/1954 11/02/1956 11/02/2026

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 12/02/2025 12/02/2026
Fim 11/02/2026 11/08/2026

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

850230015867 13/01/2023 - 337 TREBESCHI TOMATES MINAS LTDA   -
800160033160 04/02/2016 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
020051008920 18/03/2005 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2717 31/01/2023 Notificação de
caducidade - -

Protocolo: 850230015867 (13/01/2023)
Petição (tipo): Caducidade (337.1)
Requerente: TREBESCHI TOMATES MINAS LTDA
Procurador: Cidwan Uberlândia Ltda.

2380 16/08/2016 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800160033160 (04/02/2016)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1887 06/03/2007 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUçãO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1341 13/08/1996 990 - - * INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
1263 14/02/1995 920 - - INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATS. S/C LTDA
1232 12/07/1994 910 - - INT. SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA

1070 04/06/1991 550 - -
REQ: JUPITER PRODUTOS ALIMENTÍCIOS LTDA(BR/SP) PET:(004785 DE 22/02/91 * INT. NOBEL
MARCAS E PATENTES S/C LTDA.

768 09/07/1985 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:37 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=8796 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  002301806
Marca:  PSIU
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
10

  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REG. MARCAS E PAT. S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

21/03/1949 21/03/1979 21/03/2029

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 22/03/2028 22/03/2029
Fim 21/03/2029 21/09/2029

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800190102768 20/03/2019 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018090013652 19/03/2009 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
018090013652 19/03/2009 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2518 09/04/2019 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800190102768 (20/03/2019)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular(es): PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: CARLOS DE LENA.

2083 07/12/2010 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1491 03/08/1999 990 - -
938 11/10/1988 990 - -
881 08/09/1987 910 - -
839 18/11/1986 690 - -
809 22/04/1986 550 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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27/03/2023, 11:42 INPI

https://busca.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=60312 1/1

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  006502750
Marca:  VERANEIO
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre
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Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

10/10/1969 10/02/1977 10/02/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 11/02/2026 11/02/2027
Fim 10/02/2027 10/08/2027

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

850180353070 15/10/2018 - 339 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
850180226697 06/08/2018 - 337 TRIBRAZIL COMERCIO DE PRODUTOS EM GERAL EIRELI - ME   -
800170041173 08/02/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070019188 07/02/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070019187 07/02/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2519 16/04/2019 Indeferimento
da petição - -

Protocolo: 850180226697 (06/08/2018)
Petição (tipo): Caducidade (337.1)
Titular(es): TRIBRAZIL COMERCIO DE PRODUTOS EM GERAL EIRELI - ME
Procurador: Somarca Assessoria Empresarial S/C Ltda.
Detalhes do despacho:Comprovado o uso efetivo da marca nas provas trazidas através da petição de
manifestação ou contestação à caducidade. Foram apresentadas notas fiscais emitidas pela titular do
registro caducando demonstrando a venda dos produtos assinalados pela marca dentro do intervalo de
investigação. Dessa forma, indefere-se a petição de caducidade nº 850180226697.

2485 21/08/2018 Notificação de
caducidade - -

Protocolo: 850180226697 (06/08/2018)
Petição (tipo): Caducidade (337.1)
Titular(es): TRIBRAZIL COMERCIO DE PRODUTOS EM GERAL EIRELI - ME
Procurador: Somarca Assessoria Empresarial S/C Ltda.

2414 11/04/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170041173 (08/02/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1998 22/04/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1349 08/10/1996 990 - - * INT SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
823 29/07/1986 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  730226913
Marca:  XUA
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos / Serviços
Classe de Nice Situação da Classe Especificação

NCL(8) 30 Vide Situação do Processo CHOCOLATES, BOMBONS, CONFEITOS.

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: REMARCA REGISTRO DE MARCAS E PATENTES S/C LTDA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

08/11/1973 07/06/1983 07/06/2023

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 08/06/2022 08/06/2023
Fim 07/06/2023 07/12/2023

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800130113050 29/05/2013 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2355 23/02/2016 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800130113050 (29/05/2013)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.1)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A
Procurador: CARLOS DE LENA

1812 27/09/2005 990 - -
1542 25/07/2000 920 - -
1182 27/07/1993 990 - - INT. SUL AMERICA MARCAS E PATENTES S/C LTDA
804 18/03/1986 910 - -
776 03/09/1985 550 - -
722 21/08/1984 730 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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Consulta à Base de Dados do INPI
[ Início | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cód. Figura ] 1/0

Marca
Nº do Processo:  003548708
Marca:  ZODIACO
Situação:   Registro de marca em vigor
Apresentação:  Nominativa
Natureza:  De Produto

Classificação de Produtos/Serviços
Classe Nacional Sub-Classe Nacional Especificação Livre

33
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  Doces e pós para fabricação de doces em geral. Aç ...
20

Titulares
Nome

Titular(1): PAN PRODUTOS ALIMENTICIOS NACIONAIS S A

Representante Legal
Nome

Procurador: SUL AMÉRICA MARCAS E PATENTES S/C LTA

Datas
Data de Depósito Data de Concessão Data de Vigência 

28/07/1967 28/07/1977 28/07/2027

Prazos para prorrogação de registro de marca
Prazo Ordinário Prazo Extraordinário

Início 29/07/2026 29/07/2027
Fim 28/07/2027 28/01/2028

Petições 
Pgo Protocolo Data Img Serviço Cliente Delivery Data

800170226316 13/07/2017 - 374 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070130810 20/07/2007 - 334 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -
800070130810 20/07/2007 - 324 PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A   -

Publicações 

RPI Data RPI Despacho Certificado
Inteiro
Teor Complemento do Despacho

2432 15/08/2017 Deferimento
da petição - -

Protocolo: 800170226316 (13/07/2017)
Petição (tipo): Prorrogação de registro de marca e expedição de certificado no prazo ordinário (374.5)
Titular: PAN PRODUTOS ALIMENTÍCIOS NACIONAIS S/A
Procurador: Carlos de Lena

1995 31/03/2009 990 - - PRORROGADO CONFORME RESOLUÇÃO 123 DE 06/01/2006, PUBLICADA NA RPI 1829, DE 24/01/2006.
1394 19/08/1997 990 - - *INT. SUL AMÉRICA
877 11/08/1987 990 - -
877 11/08/1987 795 - -
858 31/03/1987 990 - -

 
Dados atualizados até 21/03/2023 - Nº da Revista: 2724

BRASIL Acesso à informação Participe Serviços Legislação Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
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